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PERAN CREATIVE MARKETING DALAM PROSES
PRODUKSI KONTEN SOSIAL MEDIA
TOKO MAMA GIGI BY NAGITA SLAVINA
Audy Devanty

ABSTRAK

Kemajuan Sosial media mendorong untuk dapat memperdalam dan mengasah
skill sebagai content creator, mengimplementasikan mata kuliah yang sudah
dipelajari saat menempuh perkuliahan seperti Art Copywriting and Creative
Strategy, Creative Media Production, Social Media and Mobile Marketing, dan
ada beberapa mata kuliah lainnya. Selain itu, melalui praktik kerja magang ini
menjadi sebuah pengalaman baru dan pembelajaran untuk dapat menguasai tren di
sosial media serta kompetitor. Kemudian, Toko Mama Gigi sebagai salah satu e-
commerce live stream yang telah mendapatkan penghargaan “ Celebrity IP of The
Year “ pastinya sudah diakui dapat memberikan banyak pengalaman dan
pembelajaran bagi pemagang. Creative Marketing merupakan sebuah konsep
pemasaran yang dilakukan dengan kreatif, namun tetap sesuai dengan audiens
yang dituju (BigEvo, n.d.). Creative Marketing sendiri memiliki peran yang cukup
penting dalam meningkatkan exposure dan engangement yang sesuai dengan
Tren sosial media terhadap brand yan bekerja sama karena hal ini merupakan
salah satu langkah untuk menarik perhatian audiens dan memberikan informasi
sebanyak-banyaknya terkait brand maupun kampanye, baik yang sedang
dilaksanakan maupun yang akan dilaksanakan nantinya. Kesimpulan dari praktik
kerja magang ini adalah mata kuliah yang pernah penulis pelajari di kampus
pastinya akan tetap terpakai saat kita praktik kerja langsung bukan hanya sekedar
teori. Namun, pastinya akan ada kesenjangan di dalamnya karena saat masuk ke
dunia kerja mungkin saja mereka tidak menerapkan apa yang diajarkan secara
teoritis karena ada faktor seperti hal yang lebih memudahkan atau bahkan hal
yang dipelajari kurang relevan saat melakukan pekerjaan secara nyata.

Kata kunci: Creative Marketing, Tren, Sosial media
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The Role of Creative Marketing in The Production Process of
Social Media Contents Toko Mama Gigi by Nagita Slavina

Audy Devanty

ABSTRACT

Social media advancement encourages deepening and honing skills as content
creators, implementing courses that have been studied while taking courses such
as Art Copywriting and Creative Strategy, Creative Media Production, Social
Media and Mobile Marketing, and there are several other courses. In addition,
through this internship practice, it becomes a new experience and learning to
master trends in social media and competitors. Then, the Mama Gigi Store as one
of the e-commerce live streams that have been awarded the "Celebrity IP of the
Year" award is surely recognized to provide a lot of experience and learning for
interns. Creative Marketing is a marketing concept that is done creatively, but
still fits the intended audience (BigEvo, n.d.). Creative Marketing itself has a
significant role in increasing exposure and engagement in accordance with the
social media Trend towards brands that work together because this is one of the
steps to attract the attention of audiences and provide as much information as
possible regarding brands and campaigns, both in progress and in the future. The
conclusion of this internship practice is that the courses that writers once learned
on campus will certainly remain in use when we practice direct employment, not
just theory. However, there will definitely be a gap in it because when they enter
the world of work they may not apply what is taught theoretically because there
are factors such as things that make it easier or even things that are learned are
less relevant when doing work in real terms..

Keywords: Creative Marketing, Trends, Social Mediamedia
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