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AKTIVITAS CONTENT CREATION PADA PERUSAHAAN
PT ENWANMULTI PARTINDO

Audy Virginia

ABSTRAK

Seiring perkembangan zaman, pemasaran telah berevolusi menjadi lebih
kompleks. Tidak hanya fokus pada penjualan, pemasaran juga perlu
memperhatikan kepuasan dan perilaku konsumen. Marketing communication
berperan penting dalam menyampaikan pesan dan citra perusahaan serta berfungsi
untuk meningkatkan brand awareness. Pemilihan PT Enwan Multi Partindo
sebagai tempat magang didasarkan pada reputasi perusahaan yang kuat dalam
industri otomotif serta kesempatan luas untuk belajar mengenai komunikasi
pemasaran secara langsung. Tujuan dari pelaksanaan magang ini adalah untuk
mendapatkan pengalaman praktis, meningkatkan keterampilan profesional, dan
menerapkan pengetahuan teoritis ke dalam praktik komunikasi pemasaran, yang
kini merupakan salah satu komponen vital dalam pemasaran modern. Selama
magang, penulis bertanggung jawab membantu proses content marketing yang
meliputi perencanaan konten (content planning), pembuatan konten (content
creation), dan distribusi konten (content distribution). Dalam pelaksanaan content
marketing, divisi marketing communication juga perlu meningkatkan efisiensi dan
kolaborasi tim agar setiap strategi pemasaran dapat direncanakan dan
diimplementasikan dengan lebih baik. Distribusi tanggung jawab yang efektif
dalam divisi ini penting untuk memastikan kampanye pemasaran dapat berjalan
lancar dan mencapai hasil yang optimal untuk masing-masing brand. Dengan
demikian, pengalaman magang ini memberikan pembelajaran yang berharga dan
juga menawarkan wawasan praktis yang dapat digunakan untuk meningkatkan
kinerja komunikasi pemasaran di masa mendatang.

Kata kunci: Marketing communications, content creation, content marketing,
otomotif
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CONTENT CREATION ACTIVITIES AT
PT ENWANMULTI PARTINDO

Audy Virginia

ABSTRACT (English)

As time progresses, marketing has evolved to become more complex. It no longer
focuses solely on sales; marketing also needs to consider customer satisfaction
and behavior. Marketing communication plays a crucial role in conveying the
company's message and image, as well as enhancing brand awareness. The
selection of PT Enwan Multi Partindo as the internship venue is based on the
company's strong reputation in the automotive industry and the ample
opportunities to learn directly about marketing communication. The purpose of
this internship is to gain practical experience, enhance professional skills, and
apply theoretical knowledge to the practice of marketing communication, which is
now one of the vital components in modern marketing. During the internship, the
writer is responsible for assisting in the content marketing process, which
includes content planning, content creation, and content distribution. In executing
content marketing, the marketing communication division also needs to improve
team efficiency and collaboration so that each marketing strategy can be planned
and implemented more effectively. Effective distribution of responsibilities within
the division is essential to ensure that marketing campaigns run smoothly and
achieve optimal results for each brand. Thus, this internship experience provides
valuable lessons and also offers practical insights that can be used to enhance
marketing communication performance in the future.

Keywords: Marketing communications, content creation, content marketing,
automotive
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