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GLOBAL MEDIABRANDS (MEDIABRANDS CONTENT STUDIO)

Naswaa Fazira

ABSTRAK

Perkembangan teknologi digital khususnya pada media sosial membuka
peluang baru dalam periklanan. Perkembangan tersebut membuat banyak
brand dari berbagai industri terjun ke platform media sosial untuk beriklan.
Hal ini membuat agensi periklanan dibutuhkan. Dengan melihat hal
tersebut, pemagang memilih untuk melakukan kerja magang di agensi
periklanan. Mediabrands Content Studio (MBCS) merupakan agensi
periklanan dari unit PT. Inter Pariwara Global Mediabrands yang memiliki
fokus utama dalam produksi konten. MBCS menjadi tempat pilihan magang
dimana agensi tersebut memiliki brand klien dari berbagai industri,
sehingga pemagang mendapatkan pengalaman dan pembelajaran di posisi
divisi social media untuk perencanaan, mengeksekusi, mengevaluasi dan
bekerjasama dengan tokoh dan media dalam kebutuhan konten media sosial
klien. Namun, dalam kegiatan magang ini terdapat tantangan yang
ditemukan berupa adaptasi briefing brand dan tekanan waktu dalam
menyelesaikan pekerjaan dengan waktu yang singkat. Hal tersebut dapat
diselesaikan dengan adanya komunikasi yang baik dan kerjasama dengan
tim social media untuk menyelesaikan permasalahan tersebut. Dapat
disimpulkan bahwa pemagang dalam kegiatan magang ini mendapatkan
kesempatan untuk belajar dan menerapkan berbagai keterampilan penting
dalam social media, dan mendapatkan pengalaman untuk bekerja dan
berkreasi secara langsung dengan tim social media.

Kata kunci: Iklan, Media Sosial, Brand, Konten, Produksi
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ROLE OF SOCIAL MEDIA INTERN AT PT INTER PARIWARA GLOBAL
MEDIABRANDS (MEDIA BRANDS CONTENT STUDIO)

Naswaa Fazira

ABSTRACT

The development of digital technology, particularly in social media, has
opened new opportunities in advertising. This development has led many
brands from various industries to join social media platforms for
advertising. As a result, advertising agencies are in high demand.
Recognizing this opportunity, the intern chose to conduct a work internship
at Mediabrands Content Studio (MBCSO0, a subsidiary of PT.Inter Pariwara
Global Mediabrands, which focuses primarily on content production.
MBCS was selected as the place that internship chose due to its diverse
client base from various industries, providing the intern with the
opportunity to gain experience and learning about social media division for
planning, executing, evaluating, and collaborating with influencers and
media in meeting the social media content needs of clients. However, during
the internship, several challenges were encountered, including adapting to
brand briefings and tight deadlines. These challenges were overcome
through communication and teamwork with the social media team to resolve
these. In conclusion, the intern in this internship activity gained the
opportunity to learn and apply carious essential skills in social media and
gained experience working directly with the social media team.

Keywords: Advertising, Social Media, Brand, Content, Production
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