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AKTIVITAS BRAND ACTIVATION RCTI+ UNTUK 

MENINGKATKAN KESADARAN MEREK PELANGGAN

Oleh Zefanya Brave

ABSTRAK

Alasan utama penulis memilih RCTI+ sebagai tempat praktek kerja magang adalah untuk 

mengerti bagaimana Brand Activation membantu perusahaan beradaptasi dengan era 

digital karena persaingan industri yang semakin ketat di Indonesia, sehingga para 

produsen di haruskan untuk merangkai sebuah strategi yang kreatif, inovatif dan berbeda 

dengan para kompetitor-nya. Brand Activation sendiri merupakan cara atau proses untuk 

membuat sebuah brand dapat lebih dikenal dan diketahui oleh masyarakat dan target 

audiens, meningkatkan dan memperdalam brand awareness, dan keintiman dengan para 

target audiens melalui serangkaian kegiatan atau kampanye yang telah disusun. Penulis 

melakukan kerja magang di RCTI+ agar dapat merasakan praktek di dunia pekerjaan 

dari hasil perkuliahan yang telah dijalani serta untuk meningkatkan kompetensi dalam 

pembuatan proposal, budgeting, dan eksekusi dari brief yang diberikan oleh klien dengan 

tepat. Bekerja sebagai RCTI+ Brand Activation Intern memberikan banyak pengalaman 

dan ilmu baru dalam memahami implementasi dan cara kerja Brand Activation dalam 

meningkatkan brand awareness sebuah perusahaan

Kata kunci: RCTI+, brand activation, marketing communication, activity, brand 

awarenes
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RCTI+ BRAND ACTIVATION ACTIVITIES TO INCREASE 

CUSTOMER BRAND AWARENESS

By Zefanya Brave

ABSTRACT

The main reason the author chose RCTI+ as a place for internship work was to 

understand how brand activation helps companies adapt to the digital era because 

industrial competition is increasingly fierce in Indonesia, so producers are required to put 

together a strategy that is creative, innovative, and different from their competitors. his.  

Brand activation itself is a way or process to make a brand better known and recognized 

by the public and target audience, increasing and deepening brand awareness and 

intimacy with the target audience through a series of activities or campaigns that have 

been prepared. The author undertook an internship at RCTI+ in order to experience 

practice in the world of work from the results of the lectures he had undertaken and to 

improve competence in making proposals, budgeting, and executing the brief given by the 

client correctly. Working as an RCTI+ Brand Activation Intern provides a lot of 

experience and new knowledge in understanding the implementation and how Brand 

Activation works to increase a company's brand awareness.

Keywords: RCTI+, brand activation, marketing communication, activity, brand awareness
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