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AKTIVITAS EVENT MARKETING SPECIALIST DI PT
ONLINE MEDIA GUNA (PERGIKULINER)

Joyada Geraldy Saragih

ABSTRAK

Selama 640 jam kerja magang di PT Online Media Guna (PergiKuliner), penulis
mendapatkan banyak pengalaman dan pengetahuan baru dalam bidang event
marketing. Pengalaman dan pengetahuan ini diperoleh melalui berbagai tahap,
mulai dari onboarding, pembagian tim dan event, pre-event, hingga post-event.
Dalam proses pre-event, penulis belajar bagaimana melakukan pencarian tenant
dengan menggunakan skill negosiasi dan persuasi. Penulis juga belajar pentingnya
komunikasi yang intens dan baik dengan pihak tenant dan PIC event untuk
kelancaran event. Keterbukaan dalam mengkomunikasikan kendala dan progress
pekerjaan juga menjadi poin penting dalam pekerjaan event marketing. Penulis
juga menerapkan banyak teori yang dipelajari selama perkuliahan dalam
pekerjaan magang. Salah satunya adalah bagaimana melakukan persuasi untuk
menjalin kerjasama dengan tenant. Penulis belajar bagaimana melihat orang
sebagai tujuan dan bukan sarana, serta bagaimana memproses dan menanggapi
informasi berdasarkan tanggapan dan pribadi orang yang dihadapi. Secara
keseluruhan, pengalaman magang di PergiKuliner memberikan banyak manfaat
bagi penulis, baik dalam hal pengetahuan, skill, maupun pengembangan diri.
Penulis merasa lebih siap untuk terjun ke dunia kerja setelah menyelesaikan

magang ini.

Kata Kunci: Event Marketing, Persuasi, Tenant
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AKTIVITAS EVENT MARKETING SPECIALIST DI PT
ONLINE MEDIA GUNA (PERGIKULINER)

Joyada Geraldy Saragih

ABSTRACT (ENGLISH)

During the 640-hour internship at PT Online Media Guna (PergiKuliner), the
intern gained a lot of experience and new knowledge in the field of event
marketing. This experience and knowledge were obtained through various stages,
from onboarding, team and event division, pre-event, to post-event. In the
pre-event process, the intern learned how fto find tenants using negotiation and
persuasion skills. The intern also learned the importance of intense and good
communication with tenants and event PICs for the smooth running of the event.
Openness in communicating obstacles and work progress is also an important
point in event marketing work. The intern also applied many theories learned
during lectures to internship work. One of them is how to persuade to establish
cooperation with tenants. The intern learned how to see people as goals and not
means, and how to process and respond to information based on the responses
and personalities of the people they face. Overall, the internship experience at
PergiKuliner provided many benefits for the intern, both in terms of knowledge,
skills, and personal development. The intern feels more ready to enter the

workforce after completing this internship.

Keywords: Event Marketing, Persuasion, Tenant
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