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AKTIVITAS MEDIA SOSIAL INSTAGRAM KOGNISI DI GROWTH 

CENTER KOMPAS GRAMEDIA  

  

Ivana Marshintauli Devi Hutapea  

  

   

ABSTRAK  

  

Program studi Ilmu Komunikasi memiliki banyak pilihan prospek pekerjaan di masa yang akan 

datang. Marketing Communication atau yang biasa disebut dengan Marcom merupakan 

pemasaran yang memiliki fokus dengan komunikasi antara produsen dengan konsumen. Di era 

modern ini, untuk melakukan sebuah pendekatan kepada konsumen sudah dapat dilakukan 

dengan mudah tanpa harus bertatap muka. Dengan maraknya penggunaan media sosial 

Instagram di Indonesia, maka perusahaan sudah mulai terjun ke platform tersebut untuk 

membangun branding perusahaan kepada masyarakat. maka muncul lah istilah baru dalam 

posisi pekerjaan seperti Social Media Specialist, Social Media Manager, Content Planning, 

dan masih banyak lagi. Salah satu departemen Kompas Gramedia yang menggunakan media 

sosial adalah Corporate Human Resources atau biasa disebut dengan Growth Center. Selama 

magang, penulis menjalani tugas utama mulai dari mencari ide konten sampai memposting 

konten ke Instagram @kognisikg. Terdapat beberapa kendala yang dialami selama menjalani 

praktik kerja magang seperti sulit beradaptasi dengan content pillar perusahaan dan 

menghubungi narasumber konten, namun dapat diselesaikan dengan menemukan solusi untuk 

terus melakukan eksplorasi konten dan memperbaiki manajemen waktu agar Instagram 

@kognisikg dapat berjalan dengan baik dan sesuai dengan jadwal posting.  

  

  

Kata kunci: Media Sosial, Instagram, Konten Kreatif  
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INSTAGRAM COGNITION SOCIAL MEDIA ACTIVITIES AT 

GROWTH CENTER KOMPAS GRAMEDIA  

  

Ivana Marshintauli Devi Hutapea  

  

ABSTRACT   

  

The Communication Science study program has many choices of job prospects in the 

future. Marketing Communication or what is usually called Marcom is marketing that 

focuses on communication between producers and consumers. In this modern era, 

approaching consumers can be done easily without having to meet face to face. With the 

widespread use of Instagram social media in Indonesia, companies have started to dive 

into this platform to build company branding to the public. then new terms appear in job 

positions such as Social Media Specialist, Social Media Manager, Content Planning, and 

many more. One of the Kompas Gramedia departments that uses social media is 

Corporate Human Resources or what is usually called the Growth Center. During the 

internship, the writer carries out the main tasks starting from looking for content ideas 

to posting content to Instagram @kognisikg. There are several obstacles experienced 

during internship work such as difficulty adapting to the company's content pillars and 

contacting content sources, but these can be resolved by finding solutions to continue 

exploring content and improving time management so that Instagram @kognisikg can 

run well and according to the posting schedule .  

  

Keywords: Social Media, Instagram, Creative Content  
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