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ANALISIS ISI STRATEGI PESAN CONTENT MARKETING 

@Sambal.bakar DI MEDIA TIKTOK 
 Regina Calisa Yusup 

ABSTRAK 
 

Persaingan bisnis melalui media sosial terus meningkat, dapat dilihat dari 
meningkatnya pengguna media sosial di Indonesia. Para pelaku usaha berbondong-
bondong memasarkan produk yang mereka jual secara menarik kepada khalayak 
luas. Tidak jauh berbeda dengan salah satu bisnis kuliner Sambal Bakar yang ikut 
memasarkan produk dan usaha mereka melalui media sosial TikTok dengan 
username @sambal.bakar. Penelitian ini bertujuan untuk mengkaji strategi 
marketing content sambal bakar pada media sosial TikTok. Penelitian ini 
menggunakan pendekatan kuantitatif deskriptif dengan metode analisis isi pada 164 
konten TikTok @sambal.bakar terhitung sejak 25 Juli 2022 hingga 29 April 2024 
dengan jenis konten yang dipilih #TanyaMbaKar dan #DiChallengeSambak. 
Penelitian ini menggunakan dimensi credible, shareable, useful or fun, interesting, 
relevant, different, dan on brand oleh (Kingsnorth, 2016) sebagai salah satu strategi 
pesan dalam marketing content. Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa Sambal 
Bakar memperoleh nilai Pao sebesar 82%, yang mana dapat dikatakan konten yang 
dibuat oleh @sambal.bakar berhasil menyampaikan pesannya kepada khalayak 
yang melihat konten tersebut. Dengan upaya tertinggi ada pada different sebesar 
28% dan upaya terendah ada pada relevant 1%.  

Kata kunci: Konten Pemasaran, Media Sosial, Startegi Pesan. 
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CONTENT ANALYSIS OF CONTENT MARKETING MESSAGE 

STRATEGY @sambal.bakar ON TIKTOK 
 Regina Calisa Yusup 

 

ABSTRACT  
 

Business competition through social media continues to increase, which can be 
seen from the increase in social media user in Indonesia. Business actors are 
flocking to market the product they sell attractively to a wide audience. Not much 
different from one of the Sambal Bakar culinary products and businesses via TikTok 
social media with the username @sambal.bakar. This research aims to examine the 
content marketing strategy for grilled chili sauce on TikTok social media. This 
research uses a descriptive quantitative approach with a content analysis method 
on 164 TikTok @sambal.bakar content starting from July 25 2022 to April 29 2024 
with the selected content types #TanyaMbaKar and #DiChallengeSambak. This 
research uses the dimensions credible, shareable, useful or fun, interesting, 
relevant, different, and on brand by (Kingsnorth, 2016) as one of the message 
strategies in marketing content. The results of this research show that Sambal 
Bakar received a Pao score of 82%, which can be said that the content created by 
@sambal.bakar was successful in conveying its message to the audience who saw 
the content. With the highest effort being different at 28% and the lowest effort 
being relevant at 1%. 

Keywords: Content Marketing, Social Media, Messaging Strategy.  
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