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PERANCANGAN KAMPANYE SOSIAL 

PEDULI DAN STOP KONSUMSI  

DAGING ANJING DI KOTA SOLO 

 (Rio Ferdinandus) 

ABSTRAK 

Anjing merupakan salah satu hewan populer yang banyak dipelihara di dunia, 

salah satunya adalah Indonesia.  Populasi anjing di Indonesia pada tahun 2019 

mencapai 16 Juta ekor.  Dengan jumlah populasi yang begitu banyak, 

timbullah beberapa dampak negatif yang terjadi selama 5 tahun belakangan 

ini.  Salah satunya adalah konsumsi daging anjing dan pencurian anjing. 

Tingginya kasus konsumsi daging anjing di Kota Solo membuat hal ini sangat 

memprihatinkan.  Yang dimana pemerintah sebenernya sudah membuat 

beberapa peraturan undang-undang yang mengatur tentang pangan.  Namun 

sayang sekali tingkat kepedulian dan kesadaran masyarakat Indonesia 

sangatlah kurang terhadap konsumsi daging anjing dan peraturan pemerintah 

yang telah dibuat.  Maka dari itu, solusi yang dapat diberikan adalah 

dilakukannya perancangan kampanye sosial agar masyarakat Indonesia lebih 

peduli dan lebih sadar dalam mengkonsumsi daging anjing.  Pada 

perancangan tugas akhir ini, penulis menggunakan metode penelitan 

gabungan yaitu kualitatif dan kuantitatif dengan melakukan wawancara, 

Focus Group Discussion, dan penyebaran kuesioner secara online. 

 

Kata kunci: Kampanye Sosial, Kepedulian, Konsumsi Daging Anjing  
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SOCIAL CAMPAIGN DESIGN 

CARE AND STOP CONSUMPTION  

DOG MEAT IN SOLO 

 (Rio Ferdinandus) 

ABSTRACT (English) 

Dogs are one of the popular animals that are widely kept in the world, one of 

which is Indonesia.  The dog population in Indonesia in 2019 reached 16 

million.  With such a large population, several negative impacts have 

occurred over the past 5 years.  One of them is dog meat consumption and 

dog theft. The high rate of dog meat consumption in Solo City is a cause for 

concern.  The government has actually made several laws and regulations 

governing food.  Unfortunately, the level of concern and awareness of the 

Indonesian people is very lacking towards dog meat consumption and 

government regulations that have been made.  Therefore, the solution that 

can be given is to design a social campaign so that Indonesian people are 

more concerned and more aware of consuming dog meat.  In designing this 

final project, the author used a combination of qualitative and quantitative 

research methods by conducting interviews, Focus Group Discussions, and 

distributing questionnaires online. 

 

Keywords: Social Campaign, Care, Dog Meat Consumption 
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