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PENGARUH SELF-EFFICACY DAN ENTREPRENEURIAL MOTIVATION 

TERHADAP BUSINESS SUCCESS USAHA MIKRO DAN KECIL DI 

SEKTOR MAKANAN DAN MINUMAN DI TANGERANG RAYA 

 Ambrosius Evangelinus Agung Nugroho 

ABSTRAK 

Kewirausahaan merupakan salah satu faktor yang dapat merangsang 

peningkatan perekonomian Indonesia. UMKM memiliki kontribusi besar 

terhadap PDB sebesar 61,07% dari total PDB nasional pada tahun 2020. 

Kemenetrian Koperasi dan UKM Republik Indonesia menyatakan bahwa 

perkembangan pada tahun 2019 UMKM di Indonesia berkisar 65,4 juta atau 

99.99% dari jumlah pelaku usaha di Indonesia. Tidak terlebih di pulau jawa 

yang memiliki jumlah UMKM yang terbanyak dibandingkan dengan pulau 

yang lainnya di Indonesia. Namun tidak semua provinsi mengalami 

pertumbuhan, seperti pada contohnya Provinsi Banten, menurut Badan Pusat 

Statistik provinsi Banten memiliki jumlah UMKM terendah dibandingkan 

Provinsi lainnya di Pulau Jawa. Tangerang Raya sendiri masih dapat 

dikatakan rendah untuk persebaran UMKM di Provinsi Banten. Di Kota 

Tangerang sendiri memiliki 3 sektor industri, sektor transportasi dan 

pergudangan, dan sektor informasi dan komunikasi. Industri makanan dan 

minuman termasuk ke dalam sektor 1 serta mengalami perkembangan yang 

secara pesat. Namun masih banyak orang yang ragu untuk memulai 

berwirausaha terlebih dalam sektor makanan dan minuman yang dimana 

memiliki tingkat kegagalan yang cenderung tinggi. Oleh karena itu, 

diperlukan minat dalam berwirausaha serta motivasi berwirausaha agar dapat 

meningkatkan bisnis yang dimiliki agar adpat mencapai business success. 

Penelitian ini menggunakan Social Cognitive Theory dengan metode 

penelitian Conclusive Research Design. Penelitian ini menggunakan 

kuesioner sistematis untuk mengukur arah perintis, keuntungan, dan 

pelaksanaan bisnis untuk mengumpulkan informasi tentang faktor-faktor 

dependen dan independen. Metode pengumpulan sampel yang digunakan 

adalah non-profitability sampling dengan teknik Judmental Sampling yang 

kemudian diolah datanya dengan software IBM SPSS versi 25 untuk 

melakukan pre-test dan menggunakan SMART PLS 4 untuk melakukan main 

test. Dalam penelitian ini, peneliti menggunakan 170 responden dengan 

kriteria pelaku UMKM makanan dan minuman di Tangerang Raya Setelah 

melakukan penelitian maka menunjukkan bahwa variabel Self-Efficacy, 

Entrepreneurial Motivation memiliki pengaruh positif terhadap Business 

Success. 

 

Kata kunci: Self Efficacy, Entrepreneurial Motivation, Business Success 
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 THE INFLUENCE OF SELF-EFFICACY AND ENTREPRENEURIAL 

MOTIVATION ON THE SUCCESS OF MICRO AND SMALL 

ENTERPRISES IN THE FOOD AND BEVERAGE SECTOR IN 

TANGERANG RAYA 

Ambrosius Evangelinus Agung Nugroho 

ABSTRACT (English) 

 

Entrepreneurship is one of the factors that can stimulate the economic growth 

of Indonesia. Micro, Small, and Medium Enterprises (MSMEs) contribute 

significantly to the GDP, accounting for 61.07% of the total national GDP in 

2020. The Ministry of Cooperatives and SMEs of the Republic of Indonesia 

states that in 2019, there were approximately 65.4 million MSMEs in 

Indonesia, constituting 99.99% of the total number of business actors. 

Particularly, Java Island has the highest number of MSMEs compared to 

other islands in Indonesia. However, not all provinces experienced growth, 

as exemplified by Banten Province, which, according to the Central Statistics 

Agency, has the lowest number of MSMEs compared to other provinces on 

Java Island. Tangerang Raya itself can be considered low in the distribution 

of MSMEs in Banten Province. In Tangerang City, there are three main 

sectors: transportation and warehousing, and information and 

communication. The food and beverage industry falls within Sector 1 and has 

been experiencing rapid development. However, many individuals hesitate to 

venture into entrepreneurship, especially in the food and beverage sector, 

which tends to have a high failure rate. Therefore, interest and 

entrepreneurial motivation are essential to enhance business and achieve 

business success. This study employs the Social Cognitive Theory with the 

Conclusive Research Design method. Systematic questionnaires are utilized 

to measure pioneers' directions, benefits, and business implementation, 

collecting information on dependent and independent factors. The sample 

collection method involves non-profitability sampling with Judgemental 

Sampling techniques. The data is processed using IBM SPSS version 25 for 

pre-testing and SMART PLS 4 for the main test. The study involves 170 

respondents meeting the criteria of food and beverage MSME operators in 

Tangerang Raya. The results indicate that Self-Efficacy and Entrepreneurial 

Motivation variables have a positive influence on Business Success  

 

Keywords: Self-Efficacy, Entrepreneurial Motivation, Business Success 
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