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PERANCANGAN PROMOSI SINLUBE OIL 

(Stevan Antonius) 

ABSTRAK 

Industri otomotif di Indonesia memiliki peran penting dalam ekonomi 
negara, terutama dalam pertumbuhan dan stabilitas ekonomi. Dengan 
populasi sepeda motor yang mencapai lebih dari 120 juta unit, sepeda motor 
telah menjadi bagian tak terpisahkan dari budaya Indonesia. Sementara PT. 
Tiga Sekawan Perkasa (TSP) mengembangkan merek Sinlube Oil untuk 
pelumas mesin kendaraan bermotor. TSP ingin memperkenalkan Sinlube 
Oil kepada konsumen otomotif yang terus bertumbuh melalui promosi 
efektif. Namun, hingga Namun, memperkenalkan produk baru saja tidak 
cukup. TSP perlu melakukan promosi efektif untuk menginformasikan 
konsumen bahwa Sinlube Oil cocok untuk kendaraan pribadi. Penulis diberi 
tanggung jawab untuk merancang promosi Sinlube Oil. Maka dari itu 
penulis melakukan penelitian menggunakan mixed method, dengan 
melakukan observasi, wawancara, studi eksisting, studi referensi, dan 
menyebar kuisioner yang bertujuan guna mendukung luaran. Dalam proses 
perancangan, penulis menggunakan Hasil dari perancangan ini berupa 
beberapa media promosi dengan tujuan utama memperluas jangkauan 
produk Sinlube Oil visual yang diharapkan dapat berguna juga bagi kampus 
dan penulis.  
 
Kata kunci: perancangan, promosi, pelumas mesin, sinlube oil 
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DESIGN OF PROMOTION 

FOR SINLUBE OIL 

 (Stevan Antonius) 

ABSTRACT (English) 

The automotive industry in Indonesia plays a significant role in the 
country's economy, especially in terms of growth and economic stability. 
With a population of more than 120 million motorcycles, motorcycles have 
become an integral part of Indonesian culture. Meanwhile, PT. Tiga 
Sekawan Perkasa (TSP) is developing the Sinlube Oil brand for motor 
vehicle lubricants. TSP aims to introduce Sinlube Oil to the growing 
automotive consumer base through effective promotion. However, merely 
introducing a new product is not enough. TSP needs to conduct effective 
promotion to inform consumers that Sinlube Oil is suitable for private 
vehicles. The author was tasked with designing the Sinlube Oil promotion. 
Therefore, the author conducted research using a mixed method, including 
observation, interviews, existing studies, reference studies, and distributing 
questionnaires to support the output. In the design process, the author used 
the results to create various promotional media with the primary goal of 
expanding the reach of Sinlube Oil products visually, which is also expected 
to be beneficial for the university and the author. 
 
Keywords: design, promotion, engine oil, sinlube oil 
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