
 

 

 

 

PERANCANGAN KAMPANYE SOSIAL  

UNTUK MEMINIMALISIR DAMPAK NEGATIF GOSIP 

BAGI REMAJA USIA 17—21 TAHUN 

 

 

 LAPORAN TUGAS AKHIR  

 

Gechelle Angellique Agusta 

00000042688 

 

 

PROGRAM STUDI DESAIN KOMUNIKASI VISUAL 

FAKULTAS SENI DAN DESAIN  

UNIVERSITAS MULTIMEDIA NUSANTARA 

TANGERANG 

2024 



 

 

i 
Perancangan Kampanye Sosial…, Gechelle Angellique Agusta, Universitas Multimedia Nusantara 

  

PERANCANGAN KAMPANYE SOSIAL  

UNTUK MEMINIMALISIR DAMPAK NEGATIF GOSIP 

BAGI REMAJA USIA 17—21 TAHUN 

 

 

LAPORAN TUGAS AKHIR  

Diajukan sebagai Salah Satu Syarat untuk Memperoleh 

Gelar Sarjana Desain (S.Ds.) 

 

Gechelle Angellique Agusta  

00000042688 

 

 

PROGRAM STUDI DESAIN KOMUNIKASI VISUAL 

FAKULTAS SENI DAN DESAIN  

UNIVERSITAS MULTIMEDIA NUSANTARA 

TANGERANG 

2024 



 



 



 



 

 

v 
Perancangan Kampanye Sosial…, Gechelle Angellique Agusta, Universitas Multimedia Nusantara 

  

HALAMAN PERSETUJUAN PUBLIKASI  

KARYA ILMIAH MAHASISWA 

 
Yang bertanda tangan dibawah ini: 

 

Nama    : Gechelle Angellique Agusta 

NIM    : 00000042688 

Program Studi   : Desain Komunikasi Visual 

Jenjang    : D3/S1/S2 

Judul Karya Ilmiah  :  

PERANCANGAN KAMPANYE SOSIAL UNTUK MEMINIMALISIR 

DAMPAK NEGATIF GOSIP BAGI REMAJA USIA 17—21 TAHUN 

 

Menyatakan dengan sesungguhnya bahwa saya bersedia: 

 Memberikan izin sepenuhnya kepada Universitas Multimedia Nusantara 

untuk mempublikasikan hasil karya ilmiah saya di repositori Knowledge 

Center, sehingga dapat diakses oleh Civitas Akademika/Publik. Saya 

menyatakan bahwa karya ilmiah yang saya buat tidak mengandung data 

yang bersifat konfidensial dan saya juga tidak akan mencabut kembali izin 

yang telah saya berikan dengan alasan apapun. 

Saya tidak bersedia, dikarenakan: 

 Dalam proses pengajuan untuk diterbitkan ke jurnal/konferensi 

nasional/internasional (dibuktikan dengan letter of acceptance)**. 

 

Tangerang, 20 Mei 2024 

 
                

Gechelle Angellique Agusta 

 

 

** Jika tidak bisa membuktikan LoA jurnal/HKI selama 6 bulan kedepan, saya bersedia mengizinkan penuh 

karya ilmiah saya untuk diunggah ke KC UMN dan menjadi hak institusi UMN. 

 

 

  



 

 

vi 
Perancangan Kampanye Sosial…, Gechelle Angellique Agusta, Universitas Multimedia Nusantara 

  

KATA PENGANTAR 
 

Puji syukur kepada Tuhan Yang Maha Esa atas rahmat, berkat, serta 

karuniaNya sehingga penulis dapat menyelesaikan laporan Tugas Akhir yang 

berjudul “Perancangan Kampanye Sosial untuk Meminimalisir Dampak Negatif 

Gosip Bagi Remaja Usia 17—21 Tahun” pada periode semester genap 2023 – 

2024 dengan hasil yang maksimal dan sesuai dengan tenggat waktu yang telah 

ditentukan.  

Topik mengenai gosip diangkat oleh penulis, karena penulis menyadari 

bahwa fenomena gosip dikalangan masyarakat seringkali terjadi. Namun, 

seringkali masyarakat mengesampingkan dampak negatif dari gosip dengan tetap 

meresponi gosip secara negatif. Fakta yang menunjukkan bahwa manusia tidak 

bisa lepas dari adanya gosip juga mendukung banyaknya masyarakat yang 

melakukan gosip. Maka dari itu penulis ingin membuat kampanye yang akan 

mengingatkan dan menumbuhkan pola pikir untuk tidak langsung percaya dengan 

gosip negatif. Supaya dapat meminimalisir dampak negatif dari gosip. 

Tidak lupa penulis juga berterima-kasih karena telah mendapatkan banyak 

dukungan dan bantuan dari dosen, narasumber, dan keluarga, sebagai berikut: 

1. Dr. Ninok Leksono, M.A., selaku Rektor Universitas Multimedia 

Nusantara.  

2. Muhammad Cahya Mulya Daulay, S.Sn., M.Ds., selaku Dekan Fakultas 

Seni dan Desain Universitas Multimedia Nusantara.  

3. Fonita Theresia Yoliando, S.Ds., M.A., selaku Ketua Program Studi 

Desain Komunikasi Visual Universitas Multimedia Nusantara. 

4. Dr. Ratna Cahaya, S.Sos., M.Ds., sebagai Pembimbing pertama yang 

telah memberikan bimbingan, arahan, dan motivasi atas terselesainya 

tugas akhir ini.  

5. Sonny Tirta Luzanil M.Psi., Psikolog, dari Universitas Multimedia 

Nusantara sebagai narasumber yang telah bersedia untuk meluangkan 

waktunya. 



 

 

vii 
Perancangan Kampanye Sosial…, Gechelle Angellique Agusta, Universitas Multimedia Nusantara 

  

6. Priskila Filothea Putri, Syntia Elsa Manora Simarmarta, Caristha Hazellia 

Putri, dan Andreas Alexander sebagai partisipan yang bersedia untuk 

meluangkan waktunya untuk diwawancarai. 

7. Partisipan FGD yang sudah bersedia meluangkan waktunya untuk 

berdiskusi bersama dalam topik perancangan TA, yaitu Kylie Christalyn, 

Abigail Angeline, Ryan Adrian, Christopher Alexander, Sheline Eve 

Tyrone, Angelica Evelyn Tanlim, Vinnie Tanica, Enricia Aurelva Darian, 

dan Audrey Etantyo. 

8. Keluarga besar penulis yang terus memberikan bantuan dukungan 

semangat dan motivasi, sehingga penulis dapat menyelesaikan tugas 

akhir ini.  

Semoga laporan ini dapat membantu mahasiswa untuk meresponi gosip 

dengan lebih bijaksana dan dapat meminimalisir dampak negatif gosip, menjadi 

refrerensi bagi mahasiswa khususnya program Desain Komunikasi Visual dalam 

mempelajari proses pembuatan desain media informasi, serta menjadi referensi 

mahasiswa lain yang sedang melakukan peneltian dengan topik serupa. 

 

Tangerang, 11 Juni 2024 

 

Gechelle Angellique Agusta 

 

  



 

 

viii 
Perancangan Kampanye Sosial…, Gechelle Angellique Agusta, Universitas Multimedia Nusantara 

  

PERANCANGAN KAMPANYE SOSIAL UNTUK 

MEMINIMALISIR DAMPAK NEGATIF GOSIP 

BAGI REMAJA USIA 17—21 TAHUN 

 (Gechelle Angellique Agusta) 

ABSTRAK 

Gosip merupakan salah satu alat komunikasi yang seringkali digunakan. 

Gosip negatif seringkali didengar pada obrolan sehari-hari. Sayangnya 

terdapat beberapa dampak negatif seperti depresi, keinginan bunuh diri, 

perundungan, rasa kesepian, dan dapat menghambat karir subjek gosipnya. 

Meskipun dampak gosip cukup mengerikan, namun banyak remaja yang 

melakukan aktivitas gosip dengan meresponinya secara reaktif. Alhasil, 

masalah menjadi semakin rumit dan tidak kunjung mendapatkan solusi. 

Oleh karena itu, penulis membuat sebuah kampanye sosial untuk 

mengingatkan dan mengajarkan remaja untuk melakukan validasi gosip 

terlebih dahulu, sebelum merespon secara negatif. Metode pengumpulan 

data yang digunakan adalah kualitatif melalui teknik wawancara, FGD, 

studi eksisting dan kuesioner online. Dari hasil penelitian ini didapatkan 

beberapa perspektif baru mengenai gosip dan cara meresponi gosip dengan 

lebih netral. Kesimpulan dari penelitian ini adalah Remaja sebagai makhluk 

sosial tidak bisa dipisahkan dari adanya komunikasi yang merupakan 

sumber terciptanya gosip. Maka dari itu, diperlukan penanaman 

pengetahuan cara meresponi gosip dengan bijaksana, supaya meminimalisir 

kerugian yang dirasakan orang lain.  

 

Kata kunci: Gosip, Remaja, Kampanye Sosial 
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DESIGNING SOCIAL CAMPAIGN  

TO MINIMIZE THE NEGATIVE IMPACT OF GOSSIP 

FOR TEENAGERS AGED 17-21 YEARS 

 (Gechelle Angellique Agusta) 

ABSTRACT (English) 

Gossip is one of the most frequent means of communication. Negative 

gossip is often heard in everyday speech. Unfortunately there are some 

negative effects such as depression, suicide, abuse, loneliness, and may 

stuntangle his subject's career. While the effects of gossip are frightening, 

yet many who engage in gossip activity respond reactively. As a result, 

problems become more complex and fail to find solutions. Thus, the authors 

create a social campaign to remind and teach youth to validate gossip first, 

before responding negatively. The methods of data collection used are 

qualitative through interview techniques, FGD, existing studies and online 

questionnaires. This study has yielded some new perspectives on gossip and 

how to respond more neutral to the gossip. The conclusion of the study is 

that adolescents as social creatures are inseparable from communication 

based on gossip. Therefore, it takes an implanting of knowledge how to act 

wisely in order to minimize the damage that others feel. 

 

Keywords: Gossip, Teenagers, Social Campaign 
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