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ABSTRAK 

 

Komunikasi politik berkembang dari teori tindakan sosial dan merupakan bagian 

dari komunikasi terapan. Dalam konteks ini, komunikasi pendukung pembangunan 

mempelajari komunikasi politik bersama dengan bidang lain seperti kesehatan dan 

pendidikan. Pemilu memberikan masyarakat kesempatan untuk mempengaruhi 

siapa yang akan memerintah negara atau daerah dan bagaimana caranya. Penelitian 

ini bertujuan untuk memahami penerapan komunikasi politik dalam strategi 

pemenangan melalui kampanye digital oleh Michael Eka Sugiharto, S.H., calon 

legislatif PSI untuk DPRD Provinsi Dapil Banten 8 pada Pemilu 2024. 

Menggunakan paradigma post-positivist yang mengakui realitas material tunggal 

dan mencari penjelasan kausal untuk kejadian berpola, penelitian ini memakai 

pendekatan kualitatif dengan metode studi kasus. Data dikumpulkan melalui 

wawancara, observasi, dan dokumen dari internet, kemudian dianalisis dengan 

pattern matching. Michael menggabungkan pendekatan tradisional dan modern 

dalam kampanye politiknya, meliputi interaksi langsung dengan masyarakat dan 

penggunaan media sosial untuk menyebarkan pesan kampanye dengan cepat dan 

luas. Strategi ini memungkinkan Michael menjangkau berbagai segmen masyarakat 

dan memastikan setiap kelompok pemilih merasa didengarkan. Penggunaan media 

sosial terbukti efektif meskipun dengan anggaran terbatas. Dengan komunikasi 

politik yang adaptif dan inklusif, Michael berhasil membangun dukungan luas dan 

solid, menunjukkan pentingnya penerapan komunikasi politik strategis dalam 

kampanye modern. 

Kata kunci: Komunikasi, Strategi Pemenangan, Kampanye Digital 
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WINNING OF MICHAEL EKA SUGIHARTO AS PSI 

CANDIDATE FOR THE PROVINCIAL DPRD DAPIL BANTEN 

VIII IN THE 2024 ELECTION 

 

 Kenny Putra Maslie 

 

ABSTRACT 

 

Political communication develops from social action theory and is part of applied 

communication. In this context, development supporting communication studies 

political communication together with other fields such as health and education. 

Elections give people the opportunity to influence who will govern a country or 

region and how. This research aims to understand the application of political 

communication in the winning strategy through digital campaigns by Michael Eka 

Sugiharto, S.H., PSI legislative candidate for the Banten 8th Provincial DPRD in 

the 2024 Election. Using a post-positivist paradigm that recognizes a single 

material reality and seeks causal explanations for events patterned, this research 

uses a qualitative approach with a case study method. Data was collected through 

interviews, observations and documents from the internet, then analyzed using 

pattern matching. Michael combines traditional and modern approaches in his 

political campaigns, including direct interaction with the public and the use of 

social media to spread campaign messages quickly and widely. This strategy allows 

Michael to reach various segments of society and ensure each group of voters feels 

heard. The use of social media has proven to be effective even on a limited budget. 

With adaptive and inclusive political communication, Michael succeeded in 

building broad and solid support, demonstrating the importance of implementing 

strategic political communication in modern campaigns. 

Keywords: Communication, Winning Strategy, Digital Campaign 
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