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CAMPAIGN DESIGN TO INCREASE AWARENESS TOWARD
REUSABLE CARRIER BAGS IN THE

JAKARTA METROPOLITAN AREA

(Jonatan Kurniadi)

ABSTRACT

Plastic has become one of the biggest global concerns in the world today. Its
production, distribution, use, and disposal pose a variety of environmental
threats. To curb the plastic problem, reusable carrier bags are promoted
globally as a replacement for single-use plastic bags. However, reusable
carrier bags — made for multiple uses — were largely underused among the
100 purposively-sampled respondents in the conducted survey to gain insight
to the perception, knowledge, behavior, observation, and utilized media of
Indonesians aged 18—24 living in the Jakarta Metropolitan Area. rampant
underusage of reusable carrier bags is predominantly afforded by the lack of
knowledge on its environmental impacts due to the absence of public
awareness and persuasive communication. This study aims to solve the design
problem of lack of awareness by creating a campaign using Dentsu’s Seven-
Step Planning Process, where a mobile website was created as a primary
media which was alpha, and beta tested. Secondary media include the design
of Instagram posts, stories, and digital stickers. The campaign design
successfully tackles the awareness problem among the target audience in the
region.

Keywords: Reusable carrier bags, Environmental impact, Campaign Design
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PERANCANGAN KAMPANYE UNTUK MENINGKATKAN
KESADARAN MENGENAI PENGGUNAAN TAS REUSABLE

DI JABODETABEK

(Jonatan Kurniadi)

ABSTRAK

Plastik telah menjadi salah satu masalah terbesar di dunia pada saat ini.
Proses produksi, distribusi, pemakaian, dan pembuangannya membawa
berbagai macam dampak terhadap lingkungan. Untuk mengatasi
permasalahan plastik, tas belanja digunakan sebagai pengganti plastik sekali
pakai secara global. Namun, tas belanja — yang dimaksudkan untuk
digunakan secara berulang — tidak digunakan oleh mayoritas dari 100
responden dalam survei yang dilakukan dengan purposive-sampling untuk
mendapatkan wawasan mengenai persepsi, ilmu, kebiasaan, observasi, dan
preferensi media masyarakat Jabodetabek berumur 18—24 tahun. Hasil
penelitian menunjukkan kurangnya pemakaian ulang tas belanja oleh para
responden yang disebabkan oleh kurangnya kesadaran masyarakat mengenai
dampaknya terhadap lingkungan. Kurangnya kesadaran di antara responden
disebabkan oleh kurangnya media persuasi yang. Perancangan media
informasi ini dilakukan untuk mengatasi masalah kesadaran masyarakat
dengan menggunakan pendekatan Seven-Step Planning Process oleh Dentsu.
Sebuah situs web mobile dirancang sebagai media primer dan telah melalui
uji alpha dan beta. Media sekunder yang dirancang termasuk post Instagram,
Story Instagram, dan stiker digital. Kampanye telah berhasil

menganggulangi masalah kesadaran masyarakat di Jabodetabek.

Kata kunci: Tas belanja, Dampak lingkungan, Desain Kampanye
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