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PERANCANGAN MEDIA PROMOSI KATERING 

PARIGURIH KITCHEN 

 Phoebe Kathleena Dharmawan 

ABSTRAK 

Parigurih Kitchen merupakan bisnis katering sekolah yang berlokasi di 

Tangerang yang memiliki keunikan katering dapat dicustom jika alergi 

makanan tertentu ataupun tidak suka dengan menu makanannya. Selama 10 

tahun berdiri, Parigurih Kitchen menggunakan aplikasi WhatsApp dan 

Instagram sebagai sebuah platform untuk menerima pemesanan. Mayoritas 

pembeli katering Parigurih Kitchen merupakan pelanggan lama, sedangkan 

Parigurih Kitchen ingin meningkatkan penjualan kateringnya. Dengan 

kurangnya brand awareness, Parigurih Kitchen perlu melakukan strategi 

promosi yang lebih baik dengan memanfaatkan berbagai peluang yang ada. 

Penulis melakukan perancangan media promosi untuk membantu masalah 

yang dihadapi Parigurih Kitchen yang dimulai dari tahap pengumpulan data 

hingga ke tahap implementasi desain. Pengumpulan data menggunakan 

metode penelitian kualitatif dan kuantitatif. Dari hasil analisis data yang 

diperoleh, ditemukan bahwa masih banyak target audiens di Tangerang yang 

belum mengetahui katering Parigurih Kitchen. Hal ini dapat menunjukan 

bahwa Parigurih Kitchen sangat membutuhkan strategi media promosi untuk 

meningkatkan kesadaran masyarakat teradap eksistensi Parigurih Kitchen. 

 

 

Kata kunci: Parigurih Kitchen, Katering, Promosi  
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PARIGURIH KITCHEN CATERINGADVERTISING DESIGN 

 Phoebe Kathleena Dharmawan 

ABSTRACT (English) 

Parigurih Kitchen is a school catering business located in Tangerang, and 

their catering can be customized if someone is allergic to or dislikes the food 

menu. During the past 10 years, Parigurih Kitchen has used the WhatsApp 

and Instagram applications as platforms for accepting orders. The majority 

of Parigurih Kitchen catering buyers are old customers, while Parigurih 

Kitchen wants to increase its catering sales. With the lack of brand 

awareness, Parigurih Kitchen needs a better promotional strategy by taking 

advantage of various existing opportunities. The author designed 

promotional media to help with the problems faced by Parigurih Kitchen, 

starting from the data collection stage to the design implementation stage. 

Data collection uses both qualitative and quantitative research methods. 

From the analysis, it was found that there are still many people in Tangerang 

who don't know Parigurih Kitchen. This can show that Parigurih Kitchen 

needs a promotional media strategy to increase public awareness of the 

existence of Parigurih Kitchen. 

 

Keywords: Parigurih Kitchen, Cathering, Promotion 
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