
 

 

 

 

PERANCANGAN KAMPANYE SOSIAL TENTANG 

WOLBACHIA UNTUK REMAJA USIA 

17 – 25 TAHUN DI DENPASAR 

 

 

 

 LAPORAN TUGAS AKHIR  

 

MUH ARIS MUNANDAR 

00000042791 

 

 

PROGRAM STUDI DESAIN KOMUNIKASI VISUAL 

FAKULTAS SENI DAN DESAIN  

UNIVERSITAS MULTIMEDIA NUSANTARA 

TANGERANG 

2024 

 



 

 

i 
Perancangan Kampanye Sosial…, Muh Aris Munandar, Universitas Multimedia Nusantara 

  

PERANCANGAN KAMPANYE SOSIAL TENTANG 

WOLBACHIA UNTUK REMAJA USIA 

17 – 25 TAHUN DI DENPASAR 

 

 

LAPORAN TUGAS AKHIR  

Diajukan sebagai Salah Satu Syarat untuk Memperoleh 

Gelar Sarjana Desain (S.Ds.) 

 

MUH ARIS MUNANDAR 

00000042791 

 

 

PROGRAM STUDI DESAIN KOMUNIKASI VISUAL 

FAKULTAS SENI DAN DESAIN  

UNIVERSITAS MULTIMEDIA NUSANTARA 

TANGERANG 

2024 

 



 

 

ii 
Perancangan Kampanye Sosial…, Muh Aris Munandar, Universitas Multimedia Nusantara 

  

  



 

 

iii 
Perancangan Kampanye Sosial…, Muh Aris Munandar, Universitas Multimedia Nusantara 

  

 



 

 

iv 
Perancangan Kampanye Sosial…, Muh Aris Munandar, Universitas Multimedia Nusantara 

  
 



 

 

v 
Perancangan Kampanye Sosial…, Muh Aris Munandar, Universitas Multimedia Nusantara 

  

HALAMAN PERSETUJUAN PUBLIKASI  

KARYA ILMIAH MAHASISWA 

 
Yang bertanda tangan dibawah ini: 

 

Nama    : Muh Aris Munandar 

NIM    : 00000042791 

Program Studi   : Desain Komunikasi Visual 

Jenjang    : D3/S1/S2 

Judul Karya Ilmiah  : PERANCANGAN KAMPANYE SOSIAL 

TENTANG WOLBACHIA UNTUK 

REMAJA USIA 17-25 TAHUN DI 

DENPASAR  

 

Menyatakan dengan sesungguhnya bahwa saya bersedia: 

 Memberikan izin sepenuhnya kepada Universitas Multimedia Nusantara 

untuk mempublikasikan hasil karya ilmiah saya di repositori Knowledge 

Center, sehingga dapat diakses oleh Civitas Akademika/Publik. Saya 

menyatakan bahwa karya ilmiah yang saya buat tidak mengandung data 

yang bersifat konfidensial dan saya juga tidak akan mencabut kembali izin 

yang telah saya berikan dengan alasan apapun. 

Saya tidak bersedia, dikarenakan: 

 Dalam proses pengajuan untuk diterbitkan ke jurnal/konferensi 

nasional/internasional (dibuktikan dengan letter of acceptance)**. 

 

Tangerang, 20 Mei 2024 

                                                    
             (Muh Aris Munandar) 

 

 

** Jika tidak bisa membuktikan LoA jurnal/HKI selama 6 bulan kedepan, saya bersedia mengizinkan penuh 

karya ilmiah saya untuk diunggah ke KC UMN dan menjadi hak institusi UMN. 

 

 

  



 

 

vi 
Perancangan Kampanye Sosial…, Muh Aris Munandar, Universitas Multimedia Nusantara 

  

KATA PENGANTAR 

 

Puji syukur kepada Tuhan YME karena atas berkat dan rahmat-Nya 

penulisan Tugas Akhir dengan judul “Perancangan Kampanye Sosial tentang 

Wolbachia bagi Remaja Akhir Usia 17-25 Tahun di Denpasar” dapat selesai dan 

berjalan dengan lancar. Penulis melakukan perancangan Tugas Akhir ini sebagai 

salah satu syarat kelulusan untuk mendapatkan gelar S1 jurusan Desain Komunikasi 

Visual di Universitas Multimedia Nusantara. 

 Wolbachia adalah sebuah virus yang digunakan untuk melemahkan virus 

dengue pada nyamuk ae.aegypti yang menyebabkan penyakit Demam Berdarah, 

Chikungunya, dan Malaria. Virus ini adalah salah satu inovasi yang dilakukan oleh 

instansi swasta yang telah didukung pemerintah sebagai salah satu upaya 

pencegahan DBD di Indonesia. Melihat banyaknya kasus DBD yang terus terjadi, 

maka upaya ini diharapkan bisa diterima dikalangan masyarakat Indonesia 

khususnya yang memiliki kasus DBD tertinggi diwilayah tertentu. 

 Dalam perancangan Tugas Akhir ini, penulis mendapatkan banyak 

dukungan dan doa dari berbagai pihak. Oleh karena itu, penulis ingin mengucapkan 

terima kasih kepada: 

Mengucapkan terima kasih 

1. Dr. Ninok Leksono, M.A., selaku Rektor Universitas Multimedia 

Nusantara.  

2. Muhammad Cahya Mulya Daulay, S.Sn., M.Ds., selaku Dekan Fakultas 

Seni dan Desain Universitas Multimedia Nusantara.  

3. Fonita Theresia Yoliando, S.Ds., M.A., selaku Ketua Program Studi 

Desain Komunikasi Visual Universitas Multimedia Nusantara. 

4. Edo Tirtadarma, sebagai Pembimbing pertama yang telah memberikan 

bimbingan, arahan, dan motivasi atas terselesainya tugas akhir ini. 

5. Equatori Prabowo, Selaku narasumber sebagai tim peneliti Wolbachia 

WMP yang telah memberikan informasi dan data untuk tugas akhir ini. 

6. Seluruh responden yang telah membantu mengisi survey untuk 

menyelesaikan tugas akhir ini. 



 

 

vii 
Perancangan Kampanye Sosial…, Muh Aris Munandar, Universitas Multimedia Nusantara 

  

7. Keluarga saya yang telah memberikan bantuan dukungan material dan 

moral, sehingga penulis dapat menyelesaikan tugas akhir ini.  

Semoga Tugas Akhir ini, dapat memberikan pandangan dan inspirasi yang 

membantu memberikan pemahaman serta arahan kepada pembaca dari sisi 

informasi atau edukasi. 

 

Tangerang, 20 Mei 2024 

 

(Muh Aris Munandar) 

 

  



 

 

viii 
Perancangan Kampanye Sosial…, Muh Aris Munandar, Universitas Multimedia Nusantara 

  

 

PERANCANGAN KAMPANYE SOSIAL TENTANG 

WOLBACHIA UNTUK REMAJA USIA 

17-25 TAHUN DI DENPASAR 

(Muh Aris Munandar) 

ABSTRAK 

Wolbachia adalah sebuah virus yang alami tumbuh didalam tubuh serangga 

seperti, lalat buah, kupu-kupu dan nyamuk. Virus ini sifatnya melemahkan 

dan mengganggu sistem reproduksi pada nyamuk Ae.aegypti sehingga 

mengurangi kemampuan nyamuk Ae.aegypti dalam menyebarkan virus 

dengue. Namun program ini menyebabkan pro dan kontra dalam kalangan 

masyarakat. Melihat program Wolbachia ini dijalankan oleh instansi swasta 

yang bersifat global dan kurangnya komunikasi antara pihak pemerintah 

dengan masyarakat yang menyebabkan adanya informasi yang negatif. 

Menurut data dan penelitian yang dilakukan menunjukkan bahwa masyarakat 

muda diBali tidak pernah mendengar mengenai program Wolbachia dan 

beberapa dari mereka menyetujui jika telah adanya edukasi atau sosialisasi 

yang membahas dampak dan data mengenai program Wolbachia. 

 

Kata kunci: Demam Berdarah Dengue, Sosial Kampanye, Wolbachia 
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DESIGNING THE SOCIAL CAMPAIGN  

ABOUT WOLBACHIA FOR ADOLESCENTS  

AGED 17-25 YEARS OLD IN DENPASAR 

(Muh Aris Munandar) 

ABSTRACT (English) 

Wolbachia is a virus that naturally grows in the bodies of insects such as fruit 

flies, butterflies and mosquitoes. This virus weakens and disrupts the 

reproductive system of the Ae.aegypti mosquito, thereby reducing the ability 

of the Ae.aegypti mosquito to spread the dengue virus. However, this program 

causes pros and cons among the community. Seeing that the Wolbachia 

program is run by a global private agency and the lack of communication 

between the government and the public has resulted in negative information. 

According to data and research conducted, it shows that young people in Bali 

have never heard of the Wolbachia program and some of them agree that 

there has been education or outreach that discusses the impact and data 

regarding the Wolbachia program. 

 

Keywords: Dengue Hemorrhagic Fever, Social Campaign, Wolbachia 
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