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PERANCANGAN KAMPANYE SOSIAL TENTANG
WOLBACHIA UNTUK REMAJA USIA

17-25 TAHUN DI DENPASAR

(Muh Aris Munandar)

ABSTRAK

Wolbachia adalah sebuah virus yang alami tumbuh didalam tubuh serangga
seperti, lalat buah, kupu-kupu dan nyamuk. Virus ini sifathya melemahkan
dan mengganggu sistem reproduksi pada nyamuk Ae.aegypti sehingga
mengurangi kemampuan nyamuk Ae.aegypti dalam menyebarkan virus
dengue. Namun program ini menyebabkan pro dan kontra dalam kalangan
masyarakat. Melihat program Wolbachia ini dijalankan oleh instansi swasta
yang bersifat global dan kurangnya komunikasi antara pihak pemerintah
dengan masyarakat yang menyebabkan adanya informasi yang negatif.
Menurut data dan penelitian yang dilakukan menunjukkan bahwa masyarakat
muda diBali tidak pernah mendengar mengenai program Wolbachia dan
beberapa dari mereka menyetujui jika telah adanya edukasi atau sosialisasi
yang membahas dampak dan data mengenai program Wolbachia.

Kata kunci: Demam Berdarah Dengue, Sosial Kampanye, Wolbachia
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DESIGNING THE SOCIAL CAMPAIGN
ABOUT WOLBACHIA FOR ADOLESCENTS

AGED 17-25 YEARS OLD IN DENPASAR

(Muh Aris Munandar)

ABSTRACT (English)

Wolbachia is a virus that naturally grows in the bodies of insects such as fruit
flies, butterflies and mosquitoes. This virus weakens and disrupts the
reproductive system of the Ae.aegypti mosquito, thereby reducing the ability
of the Ae.aegypti mosquito to spread the dengue virus. However, this program
causes pros and cons among the community. Seeing that the Wolbachia
program is run by a global private agency and the lack of communication
between the government and the public has resulted in negative information.
According to data and research conducted, it shows that young people in Bali
have never heard of the Wolbachia program and some of them agree that
there has been education or outreach that discusses the impact and data
regarding the Wolbachia program.

Keywords: Dengue Hemorrhagic Fever, Social Campaign, Wolbachia
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