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PERANCANGAN KAMPANYE INTERAKTIF MENGENAI
PENERAPAN WORK FROM ANYWHERE (WFA) BAGI

PERUSAHAAN SWASTA

(Marta Valencia)

ABSTRAK

WFA adalah pekerjaan yang dilakukan secara fleksibel dimana karyawan
diberikan kebebasan untuk bekerja secara mandiri dimanapun dengan tetap
mementingkan produktivitas dan terkoneksi dengan perusahaan. Di
Indonesia, konsep WFA belum banyak diterapkan karena setelah masa
pandemi menurun terjadi pergeseran metode kerja dari yang semula sudah
mulai menerapkan WFA menjadi kembali ke cara yang lama yaitu full WFO
(work from office). Faktor terjadinya permasalahan tersebut adalah karena
munculnya miskonsepsi bahwa WFA menyebabkan keterbatasan dalam
mengawasi karyawan secara langsung sehingga berdampak produktivitas
karyawan menurun dan dilakukan hanya sekedar untuk menurunkan polusi
udara saja. Penulis mengusulkan perancangan kampanye interaktif dengan
tujuan mengubah pola pikir masyarakat yang negatif terhadap sistem kerja
WFA, terlebih khusus bagi pihak HR manager dan HR staff dalam
perusahaan swasta. Metodologi penelitian yang digunakan untuk
mengumpulkan data adalah metode campuran dari metode kualitatif yang
berupa focus group discussion, wawancara, dan studi eksisting, serta metode
kuantitatif yang berupa kuesioner. Metodologi perancangan yang digunakan
adalah tahap perancangan kampanye Robin Landa dalam bukunya yang

berjudul Advertising by Design.

Kata kunci: Kampanye interaktif, work from anywhere (WFA), perusahaan

swasta
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DESIGNING AN INTERACTIVE CAMPAIGN REGARDING
THE IMPLEMENTATION OF WORK FROM ANYWHERE

(WFA) FOR PRIVATE ENTERPRISE

(Marta Valencia)

ABSTRACT (English)

WFA is work that is carried out flexibly where employees are given the
freedom to work independently anywhere while still prioritizing productivity
and being connected to the company. In Indonesia, the WFA concept has not
been widely implemented because after the pandemic started to decline, there
was a shift in work methods from initially starting to implement WFA to
returning to the old method of fully WFO (work from office). The cause of this
problem is the emergence of the misconception that WFA causes limitations
in directly supervising employees, resulting in decreased employee
productivity and is only done to reduce air pollution. The author proposes an
interactive campaign design with the aim of changing people's negative
mindset towards the WFA work system, especially for HR managers and HR
staff in private enterprises. The research methodology used to collect data is
a mixed method of qualitative methods in the form of focus group discussions,
interviews, and existing studies, as well as quantitative methods in the form
of questionnaires. The design methodology used is the campaign design stage
by Robin Landa Advertising by Design book.

Keywords: Interactive campaign, work form anywhere (WFA), private
enterprise
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