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PENGARUH CELEBRITY ENDORSER JOVI ADHIGUNA
TERHADAP BRAND AWARENESS PRODUK GILDAK

Gerald Patricio

ABSTRAK

Industri 4.0, yang menggabungkan teknologi dan internet dengan industri
konvensional, telah membawa perubahan besar di berbagai sektor, termasuk
industri kuliner. Dalam konteks Indonesia, pertumbuhan bisnis kuliner sangat
pesat, didorong oleh gaya hidup modern yang mengutamakan kemudahan dan
kecepatan, serta meningkatnya popularitas makanan cepat saji. Tren kuliner
seperti pop-up store dan makanan Korea juga semakin menarik minat konsumen.
Salah satu contoh adalah Gildak, bisnis camilan ala Korea yang telah
mendapatkan perhatian signifikan sejak mulai beroperasi pada 2020. Gildak
memanfaatkan media digital dan celebrity endorser untuk meningkatkan brand
awareness di kalangan konsumen. Penelitian ini bertujuan untuk mengkaji
pengaruh celebrity endorser Jovi Adhiguna terhadap brand awareness produk
Gildak di antara masyarakat Jakarta berusia 21-34 tahun. Metode penelitian yang
digunakan adalah pendekatan kuantitatif dengan paradigma positivisme.
Penelitian ini menggunakan pendekatan deskriptif dengan pengumpulan data
melalui survei menggunakan kuesioner. Teknik analisis yang digunakan adalah
regresi linear sederhana. Hasil penelitian menunjukkan bahwa celebrity endorser
Jovi Adhiguna berpengaruh positif dan signifikan terhadap brand awareness pada
produk Gildak. Sekitar 88.8% variasi dalam brand awareness dapat dijelaskan
oleh celebrity endorser. Dengan kata lain, pengaruh dari celebrity endorser
terhadap brand awareness cukup signifikan, mencakup sebagian besar variasi

yang ada.

Kata kunci: Brand Awareness, Celebrity Endorser, Gildak, Jovi Adhiguna
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THE INFLUENCE OF CELEBRITY ENDORSER JOVI
ADHIGUNA ON THE BRAND AWARENESS OF GILDAK
PRODUCTS

Gerald Patricio

ABSTRACT

Industry 4.0, which combines technology and the internet with conventional
industries, has brought significant changes across various sectors, including the
culinary industry. In the context of Indonesia, the culinary business has
experienced rapid growth, driven by a modern lifestyle that prioritizes
convenience and speed, as well as the increasing popularity of fast food. Culinary
trends such as pop-up stores and Korean food have also been attracting consumer
interest. One example is Gildak, a Korean-style snack business that has gained
significant attention since it began operating in 2020. Gildak leverages digital
media and celebrity endorsers to enhance brand awareness among consumers.
This study aims to examine the influence of celebrity endorser Jovi Adhiguna on
the brand awareness of Gildak products among Jakarta residents aged 21-34
years. The research method used is a quantitative approach with a positivist
paradigm. This study employs a descriptive approach with data collection
through surveys using questionnaires. The analytical technique used is simple
linear regression. The results indicate that celebrity endorser Jovi Adhiguna has a
positive and significant influence on brand awareness for Gildak products.
Approximately 88.8% of the variation in brand awareness can be explained by the
celebrity endorser. In other words, the influence of the celebrity endorser on
brand awareness is quite significant, accounting for a substantial portion of the

observed variation.

Keywords: Brand Awareness, Celebrity Endorser, Gildak, Jovi Adhiguna
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