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PERANCANGAN REBRANDING RUMAH MAKAN

BAKMI ALUNG

(Patrick)

ABSTRAK

Bakmi Alung merupakan salah satu rumah makan yang berada di Jakarta
Barat. Bakmi Alung selalu memberikan cita rasa yang original dan
pelayanan yang terpadu bagi para pelanggannya. Sayangnya, saat ini Bakmi
Alung belum memiliki identitas visual yang konsisten dan nama Alung
sendiri sudah dimiliki HAKI oleh brand lain dengan kode kelas yang sama.
Melalui pengumpulan data secara kualitatif dengan wawancara, observasi,
studi eksisting, studi referensi, dan FGD menunjukan bahwa adanya
kekeliruan terhadap identitas yang dimiliki. Sedangkan secara kuantitatif
dengan penyebaran kuesioner mengatakan bahwa identitas yang dimiliki
pada saat ini belum memiliki ciri khas dan tidak konsisten. Maka dari itu
penulis melakukan rebranding pada rumah makan Bakmi Alung sebagai
salah satu solusi dari permasalahan yang berkembang pada saat ini dengan
target usia 20 — 30 tahun. Dalam melakukan perancangan rebranding
penulis menggunakan teori yang dikemukakan oleh Alina Wheeler sebagai
pedoman perancangan.

Kata kunci: Rebranding, bakmi, perancangan ulang
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REBRANDING OF BAKMI ALUNG RESTAURANT

(Patrick)

ABSTRACT (English)

Bakmi Alung is a restaurant in West Jakarta. Bakmi Alung always provides
original taste and integrated service for its customers. Unfortunately,
currently Bakmi Alung does not have a consistent visual identity and the
Alung name itself is already owned by another brand with the same class
code. Through qualitative data collection using interviews, observations,
existing studies, reference studies, and FGD, it shows that there is a mistake
regarding their identity. Meanwhile, quantitatively, the distribution of
questionnaires shows that the current identity does not have distinctive
characteristics and is inconsistent. Therefore, the author rebranded the
Bakmi Alung restaurant as a solution to the problems currently developing
with a target age of 20 - 30 years. In designing the rebranding, the author
used Alina Wheeler's theory as a design guide.

Keywords: Rebranding, noodle, redesigning
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