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PERANCANGAN DESTINATION BRANDING KAMPUNG

EKOWISATA KERANGGAN TANGERANG SELATAN

(Ellen Kristina)

ABSTRAK

Kampung Ekowisata Keranggan adalah desa wisata yang terletak di tepi
Sungai Cisadane, Kecamatan Setu, Kota Tangerang Selatan. Desa ini
memiliki perpaduan atraksi wisata air, kuliner dan kerajinan lokal, serta
kesenian pencak silat dan tari Jaipong. Dengan identitas saat ini, masih
ditemukan adanya perbedaan persepsi tempat di kalangan masyarakat yang
mengenalnya sebagai kampung riset, kampung UMKM, dan bukan desa
wisata. Hal ini sangat disayangkan karena Ekowisata Keranggan juga
memiliki nilai budaya, edukasi, dan kearifan lokal yang layak
dikembangkan. Kesadaran merek yang rendah juga terbukti melalui hasil
survei kepada 100 responden berusia 12—21 tahun di sekitar Tangerang
Selatan. Sebanyak 84% belum pernah mengetahui tentang Kampung
Ekowisata Keranggan dan sangat sedikit yang pernah berkunjung.
Minimnya media branding dan tidak ada panduan yang konsisten juga
berpengaruh pada penyampaian pesan kepada calon pengunjung, yang jika
dibiarkan dapat berdampak pada stagnasi identitas Ekowisata Keranggan.
Oleh karena itu, perancangan destination branding dibutuhkan sebagai
upaya membentuk persepsi unik Ekowisata Keranggan, agar semakin
dikenal luas dan mampu bertahan di tengah persaingan pariwisata. Dalam
prosesnya, penulis menggunakan metode penelitian kualitatif dan data
kuantitatif sebagai validasi. Metode perancangan Brand Identity oleh
Wheeler (2018) digunakan karena memiliki tahapan yang efektif dan selaras
dengan hasil perancangan yang ingin dicapai. Hasil akhir Tugas Akhir ini
meliputi buku pedoman identitas yang berisi logo, elemen grafis, dan media
aplikasi pendukung destinasi.

Kata kunci: branding destinasi, desa wisata, Keranggan
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DESTINATION BRANDING DESIGN OF EKOWISATA

KERANGGAN TOURISM VILLAGE SOUTH TANGERANG

(Ellen Kristina)

ABSTRACT (English)

Ekowisata Keranggan is a tourism village located on the banks of Cisadane
River, Setu District, South Tangerang City. This village has several
attractions, such as water sport, local culinary and crafts, as well as pencak
silat and Jaipong dance. With current identity, there are different
perceptions occur among the people who knows it as a research village or
UMKM village, but not as a tourism village. It is very unfortunate because
the Ekowisata Keranggan also has cultural values, education, and local
wisdom that worthy of development. In addition, low brand awareness is
shown through author’s survey to 100 respondents aged 12-21 around
South Tangerang. As many as 84% had never known about Ekowisata
Keranggan and only few have ever visited. The lack of branding media and
consistent guideline also influence the brand communication to its
prospective visitors, which if ignored, can result in identity stagnation of
Ekowisata Keranggan. Therefore, destination branding is needed as an
effort to develop Ekowisata Keranggan’s unique perceptions so that it
becomes widely known and able to survive among competitors. In the
process, the author uses qualitative research methods combined with
guantitative data as validation. The Brand Identity design methods by
Wheeler (2018) is used as it has effective step-by-step process that aligned
with the expected design results. This final project’s output includes an
identity guideline book containing the logo, supergraphic, and destination
application media.

Keywords: destination branding, tourist village, Keranggan
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