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PERANCANGAN PROMOSI TZU CHING YAYASAN
BUDDHA TZU CHI INDONESIA UNTUK REMAJA USIA 17-25

TAHUN

(Angelia Pratiwi Cahyadi)

ABSTRAK

Tzu Ching Indonesia adalah kelompok anak-anak muda dengan rentang usia
17—25 tahun yang didirikan pada 7 September 2003 di bawah naungan
Yayasan Buddha Tzu Chi Indonesia yang sudah cukup ternama di
Indonesia. Namun, masyarakat umum belum banyak mengetahui Tzu Ching
Indonesia. Selain itu, berdasarkan penelitian yang penulis lakukan, Tzu
Ching Indonesia belum melakukan promosi secara maksimal untuk
mengajak target audiens bergabung ke dalam Tzu Ching Indonesia.
Informasi mengenai Tzu Ching Indonesia dibagikan hanya dari mulut ke
mulut. Maka dari itu, untuk mengajak lebih banyak orang bergabung dengan
Tzu Ching Indonesia, penulis mengajukan solusi berupa perancangan
promosi Tzu Ching Indonesia. Dalam perancangan promosi ini, metode
penelitian yang digunakan adalah metode penelitian kualitatif yang
dilakukan dengan wawancara, studi eksisting, dan studi referensi serta
metode kuantitatif yang dilakukan dengan cara kuesioner. Perancangan
promosi Tzu Ching Indonesia dilakukan dengan berdasarkan pada
metodologi perancangan yang dicetuskan oleh Robin Landa pada bukunya
yang berjudul Advertising by Design 2" Edition. Perancangan promosi Tzu
Ching Indonesia diharapkan dapat menjangkau target audiens sehingga
lebih banyak orang mengetahui dan tertarik untuk bergabung ke dalam Tzu
Ching Indonesia.

Kata kunci: Promosi, Tzu Ching Indonesia, Komunitas, Remaja
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PROMOTION DESIGN OF TZU CHING THE BUDDHIST TZU

CHI FOUNDATION FOR TEENAGERS AGED 17-25 YEARS

(Angelia Pratiwi Cahyadi)

ABSTRACT (English)

Tzu Ching Indonesia is a group of young people aged 17-25 years
established on September 7, 2003, under the Buddhist Tzu Chi Indonesia
Foundation which is already well-known in Indonesia. However, the
general public does not know much about Tzu Ching Indonesia itself. Based
on the research conducted by the author, Tzu Ching Indonesia has not
maximized promotion to invite target audiences to join Tzu Ching
Indonesia. Information about Tzu Ching Indonesia is shared mostly by word
of mouth. Therefore, to invite more people to join Tzu Ching Indonesia, the
author proposes a solution in the form of designing Tzu Ching Indonesia
promotions. In designing this promotion, the research methods used are
qualitative research methods conducted by doing interviews, existing
studies, and reference studies, and quantitative methods conducted using
questionnaires. Tzu Ching Indonesia'‘s promotional design was based on the
design methodology proposed by Robin Landa in her book Advertising by
Design 2" Edition. The promotional design of Tzu Ching Indonesia is
expected to reach the target audience so that more people know and become
interested in joining Tzu Ching Indonesia.

Keywords: Promotion, Tzu Ching Indonesia, Community, Teenagers
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