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PERANCANGAN KAMPANYE SOSIAL MENGENAI KARIES 

GIGI BAGI DEWASA AKHIR USIA 35—44 TAHUN 

DI TANGERANG 

 (Jenny Priscilla) 

ABSTRAK 

Karies gigi atau gigi berlubang adalah kerusakan pada gigi akibat terkikisnya 

enamel gigi. Enamel gigi dapat terkikis akibat penumpukan bakteri pada plak. 

Prevalensi karies gigi tertinggi di Indonesia adalah Provinsi Banten, dengan 

persentase kasus sebanyak 48,5%. Karies gigi umumnya ditemukan pada 

masyarakat yang tinggal di perkotaan, sekitar 87,9% atau 22.353 kasus dalam 

kelompok usia dewasa akhir usia 35—44 tahun, sebanyak 92,2% dari 8.339 

kasus. Jika dibiarkan, karies gigi dapat menyebabkan abses gigi, penyakit 

gusi, penyakit jantung, stroke, hingga kematian. Meskipun tingkat prevalensi 

karies gigi tinggi dan dapat menyebabkan masalah kesehatan lainnya, masih 

banyak orang dengan karies gigi yang lebih memilih menggunakan obat 

bebas. Padahal, karies gigi tidak bisa diobati tanpa penanganan dengan tenaga 

medis. Karena itu, untuk mengubah miskonsepsi dan menambah kepedulian 

akan karies gigi, penulis merancang kampanye sosial dengan metodologi 

perancangan menurut Ogilvy dalam Advertising by Design (Landa, 2010) 

yang terdiri dari tahap overview, strategy, ideas, design, production, dan 

implementation. 

 

Kata kunci: Kampanye, Karies Gigi, Dewasa Akhir 
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SOCIAL CAMPAIGN DESIGN ON DENTAL CARIES FOR LATE 

ADULTS AGED 35—44 YEARS OLD 

IN TANGERANG 

 (Jenny Priscilla) 

ABSTRACT 

Dental caries or cavities are damage to the teeth caused by the erosion of 

dental enamel. Enamel can be eroded due to the accumulation of bacteria in 

plaque. The highest prevalence of dental caries in Indonesia is in Banten 

Province at 48.5%. Dental caries is commonly found in urban communities, 

around 87.9% or 22,353 cases within late adult age group aged 35-44 years, 

approximately 92.2% of 8,339 cases. If left untreated, dental caries can cause 

dental abscesses, gum disease, heart disease, stroke, and even death. 

Although the prevalence rate is high and can cause other health 

complications, there are still many people with dental caries who prefer to 

use over-the-counter drugs. In fact, dental caries cannot be treated without 

professional treatment. Therefore, to change misconceptions and increase 

awareness of dental caries, the author designed a social campaign according 

to Ogilvy’s design methodology in Robin Landa’s book, Advertising by 

Design which consists of overview, strategy, ideas, design, production, and 

implementation stages. 

 

Keywords: Campaign, Dental Caries, Late Adults 
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