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PENGARUH ENVIRONMENTAL CONCERN (ALTRUISTIC 

VALUE) DAN HEALTH CONCERN (EGOISTIC VALUE)  

TERHADAP ATTITUDE TOWARDS THE PRODUCT  SERTA 

IMPLIKASINYA TERHADAP PURCHASE INTENTION 

SKINCARE EMINA   

 Filbert Hwang 

ABSTRAK 

 

Peningkatan suhu panas Bumi yang terjadi diseluruh dunia, Indonesia juga 

mengalami hal serupa. Cuaca panas dapat berbahaya untuk kesehatan kulit 

apabila terpapar oleh sinar UV dan paparan radikal dari luar sehingga skincare 

menjadi salah satu solusi untuk melindungi kulit dan menjaga agar kulit selalu 

terjaga. Indonesia sebagai pasar untuk penjualan produk perawatan diri., namun 

kemasan dari skincare kebanyakan terbuat dari plastik dan kandungan yang 

berbahaya yang dilarang dalam produk perawatan diri. Pelaku industri 

kecantikan mengikuti perkembangan terhadap produk kecantikan dengan isu 

sustainability baik terhadap kemasan dan juga kandungannya. Emina 

merupakan skincare yang melakukan inovasi terhadap kemasan yang dapat 

didaur ulang dan kandungan alami namun penjualannya menurun dari tahun ke 

tahun, ini memiliki tujuan unutk melihat pengaruh environmental concern, 

health concern, dan attitude dalam mempengaruhi purchase intention dalam 

membeli Emina sebagai skincare ramah lingkungan. Metode yang digunakan 

dalam penelitian ini adalah deskriptif kuantitatif serta non-probability sampling, 

yaitu judgemental sampling sehingga responden harus memenuhi kriteria yang 

telah ditetapkan. Terdapat lima hipotesis dalam penelitian ini dan juga data 

diperoleh dari kuesioner yang disebarkan kepada 117 responden. Hasil data 

yang diperoleh kemudian diolah menggunakan software SmartPLS versi 4. 

Temuan penelitian ini adalah environmental concern berpengaruh positif 

terhadap attitude, health concern berpengaruh positif terhadap attitude, 

environmetal concern berpengaruh positif terhadap purchase intention, health 

concern berpengaruh positif terhadap purchase intention, dan attitude 

berpengaruh negatif terhadap purchase intention. Penelitian ini diharapkan 

dapat menjadi bahan pertimbangan Emina dalam meningkatkan purchase 

intention produknya sehingga konsumen dalam melakukan pembelian di masa 

yang akan datang. 

 

Kata kunci: Environmental Concern, Health Concern, Attitude, Purchase 

Intention, Emina 
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THE INFLUENCE OF ENVIRONMENTAL CONCERN 

(ALTRUISTIC VALUE) AND HEALTH CONCERN (EGOISTIC 

VALUE) ON ATTITUDE TOWARDS THE PRODUCT AND ITS 

IMPLICATION ON PURCHASE INTENTION OF EMINA 

SKINCARE 

 Filbert Hwang 

ABSTRACT 

 

The increase in global warming is occurring worldwide, and Indonesia is no 

exception. Hot weather can be harmful to the skin if exposed to UV rays and 

external radicals, making skincare a vital solution for protecting and 

maintaining healthy skin. Indonesia is a significant market for personal care 

products, but most skincare packaging is made of plastic and contains 

harmful ingredients prohibited in personal care products. The beauty 

industry is evolving towards sustainable practices concerning both packaging 

and ingredients. Emina is a skincare brand that has innovated with recyclable 

packaging and natural ingredients, yet its sales have been declining year by 

year. This study aims to examine the influence of environmental concern, 

health concern, and attitude on purchase intention when buying Emina as an 

eco-friendly skincare product. The research method used is descriptive 

quantitative with non-probability sampling, specifically judgmental 

sampling, ensuring respondents meet predetermined criteria. There are five 

hypotheses in this study, and data were collected through questionnaires 

distributed to 117 respondents. The collected data were then processed using 

SmartPLS version 4 software. The findings of this study are that 

environmental concern has a positive effect on attitude, health concern has a 

positive effect on attitude, environmental concern has a positive effect on 

purchase intention, health concern has a positive effect on purchase intention, 

and attitude has a negative effect on purchase intention. This research is 

expected to serve as a consideration for Emina in enhancing the purchase 

intention of its products, so that consumers will continue to purchase in the 

future. 

 

Keywords: Environmental Concern, Health Concern, Attitude, Purchase 

Intention, Emina 
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