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PERANCANGAN KAMPANYE SOSIAL BAHAYA 

MENGEMUDI DI BAWAH PENGARUH 

MINUMAN BERALKOHOL 

 (Yansen Agustian AS) 

ABSTRAK 

Kecelakaan lalu lintas merupakan hal yang cukup sering terjadi di Indonesia 

khususnya di wilayah Tangerang. Salah satu penyebabnya yaitu mengemudi 

di bawah pengaruh minuman beralkohol. Meskipun telah mengetahui 

bahayanya, mengemudi di bawah pengaruh alkohol masih sering dilakukan 

dan dianggep sepele oleh masyarakat dewasa awal. Padahal mengemudi di 

bawah pengaruh alkohol merupakan tindakan ilegal yang tercatat dalam 

Undang-undang pasal 311 nomor 22 tahun 2009 tentang Lalu Lintas dan 

Angkutan jalan. Oleh karena itu diperlukan kampanye untuk meningkatkan 

kesadaran masyarakat betapa berbahaya mengemudi di bawah pengaruh 

alkohol. Metode penelitian yang dilakukan menggunakan metode mixed 

methods yaitu penggabungan metode kualitatif dan kuantiatif. Dalam 

perancangan ini menggunakan teori Robin Landa dan metode AISAS.   

 

Kata kunci: Kampanye, Mengemudi, Alkohol 
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SOCIAL CAMPAIGN DESIGN ABOUT THE DANGERS 

OF DRIVING UNDER THE INFLUENCE OF 

ALCOHOLIC BEVERAGES 

 (Yansen Agustian AS) 

ABSTRACT (English) 

Traffic accidents are quite common in Indonesia, especially in the 

Tangerang region. One of the causes is driving under the influence of 

alcohol. Despite being aware of its dangers, driving under the influence of 

alcohol is still frequently practiced and often underestimated by young 

adults. However, driving under the influence of alcohol is an illegal act 

stipulated in Article 311 of Law Number 22 of 2009 concerning Traffic and 

Road Transportation. Therefore, a campaign is needed to raise public 

awareness of how dangerous it is to drive under the influence of alcohol. 

The research method employed a mixed methods approach, combining both 

qualitative and quantitative methods. In this design, Robin Landa's theory 

and the AISAS method were used.  

 

Keywords: Campaign, Driving, Alcohol 
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