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PERANCANGAN KAMPANYE SOSIAL BAHAYA
MENGEMUDI DI BAWAH PENGARUH

MINUMAN BERALKOHOL

(Yansen Agustian AS)

ABSTRAK

Kecelakaan lalu lintas merupakan hal yang cukup sering terjadi di Indonesia
khususnya di wilayah Tangerang. Salah satu penyebabnya yaitu mengemudi
di bawah pengaruh minuman beralkohol. Meskipun telah mengetahui
bahayanya, mengemudi di bawah pengaruh alkohol masih sering dilakukan
dan dianggep sepele oleh masyarakat dewasa awal. Padahal mengemudi di
bawah pengaruh alkohol merupakan tindakan ilegal yang tercatat dalam
Undang-undang pasal 311 nomor 22 tahun 2009 tentang Lalu Lintas dan
Angkutan jalan. Oleh karena itu diperlukan kampanye untuk meningkatkan
kesadaran masyarakat betapa berbahaya mengemudi di bawah pengaruh
alkohol. Metode penelitian yang dilakukan menggunakan metode mixed
methods yaitu penggabungan metode kualitatif dan kuantiatif. Dalam
perancangan ini menggunakan teori Robin Landa dan metode AISAS.

Kata kunci: Kampanye, Mengemudi, Alkohol
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SOCIAL CAMPAIGN DESIGN ABOUT THE DANGERS
OF DRIVING UNDER THE INFLUENCE OF

ALCOHOLIC BEVERAGES

(Yansen Agustian AS)

ABSTRACT (English)

Traffic accidents are quite common in Indonesia, especially in the
Tangerang region. One of the causes is driving under the influence of
alcohol. Despite being aware of its dangers, driving under the influence of
alcohol is still frequently practiced and often underestimated by young
adults. However, driving under the influence of alcohol is an illegal act
stipulated in Article 311 of Law Number 22 of 2009 concerning Traffic and
Road Transportation. Therefore, a campaign is needed to raise public
awareness of how dangerous it is to drive under the influence of alcohol.
The research method employed a mixed methods approach, combining both
qualitative and quantitative methods. In this design, Robin Landa's theory
and the AISAS method were used.

Keywords: Campaign, Driving, Alcohol

viii
Perancangan Kampanye Sosial..., Yansen Agustian AS, Universitas Multimedia Nusantara



DAFTAR ISI

HALAMAN PERNYATAAN TIDAK PLAGIAT ..o i
HALAMAN PENGESAHAN......ooo ottt i
HALAMAN PERSETUJUAN PUBLIKASI KARYA ILMIAH UNTUK
KEPENTINGAN AKADEMIS ...t Y,
KATA PENGANTAR ...ttt e e e anne e sneeeenneeeennes v
ABSTRAK Lottt sttt st eteabe st esaeReabe s eneabenae e enenne e neene e vii
ABSTRACT (ENQGLISN) ..c.eiiiiiiiiicicieiee ettt viii
Y e I o ] SR IX
DAFTAR TABEL ....oooiiiiiiieee sttt anesnesaena s seeneese s Xi
DAFTAR GAMBAR ...ttt antae et e e aaa e e snaae e ansaeasnneeenneeeans Xii
DAFTAR LAMPIRAN ...ttt e e s snsaaae e s anaaaaessnnneeenans Xiv
BAB | PENDAHULUAN ......oooiiiiiieiiisieese et sieassessessessssessesassesseseesesseses 1
1.1 Latar Belakang .......ccccceiiiiiiieiecie e 1

1.2 Rumusan Masalah..........ccoouiiineiiiiiisseseee s 3

1.3 Batasan Masalah...........cccccooiiiiiiiiiiiiii 3

1.4 Tujuan Tugas AKNIT .........cccooieiieieii e 4

1.5 Manfaat Tugas AKNIr ..o 4

BAB Il TINJAUAN PUSTAKA . ...ttt 5
2.1 Desain Komunikasi Visual...........cccocoiiiiiiniiniiinee e 5

2.1.1 Elemen DEeSaiN...........cocuriererienieiieieseaieeeeienie e siesne s 5

2.1.2 Prinsip DESAIN .........ccoiuiiiienieiiiiesiisiisesie e 10

2.1.3  Grid dan Layout..........cccceierieniieninienisieieinee e 13

214 TIPOGIAf ..ottt e 15

2.1.4.1 Klasifikasi TYpeface........cccoeriiiiinininiicsesie e 15

2.2 KAMPANYE ..o 17

2.2.1  Jenis Kampanye.......cccevveiieeiiee i 18

2.2.2 Strategi Kampanye AISAS ..., 19

2.3 Alkohol pada TubuUh...........ccocooiiiii e 21

2.4 Undang-undang Lalu Lintas ........ccccceeveeiieviir e 24

BAB Ill METODOLOGI PENELITIAN DAN PERANCANGAN .............. 25
3.1 Metodologi Penelitian............ccccoovveiieiii i 25

3.1.1 Metode Kualitatif.........ccoooveiiiniiiiiiee e 25

iX

Perancangan Kampanye Sosial..., Yansen Agustian AS, Universitas Multimedia Nusantara



3.1.2 Metode Kuantitatif ..........ooooveeeeeeee, 31

3.2 Metodologi PErancangan .........ccceeoeeeieiinenienieiene s 39

BAB IV STRATEGI DAN ANALISIS PERANCANGAN .......cccccceviieiiinnns 41
4.1 Strategi PeranCangan ...........ccccooeierereniniesieieese s 41

411 OVEIVIEW ...oveivieniieiieiieesiaesaeaseesteeaeaneesseessesssesseensesnsessesses 41

4.1.2 Penyelenggara Kampanye..........cccooeiereneneninennnnnnns 44

R B - | (=10 |V PSR UPRRPRN 45

414 TAEAS ..ot e 47

4.2 Perancangan Media...........ccceivviveiieeieeiie e se e 58

4.2.1 Media PrIMEr .....cooiiieiieiieiiesiseseeeeie et 59

4.2.2 Media SEKUNUEY .....cccoiviiiiiieiiiiiisieieie et 63

4.2.3  ANALISIS WAINA.....cciiiieiiieieeriesieeiieaeeseesieaneesseesse e sseeneas 73

4.2.4 ANalisis Typography .........cccocvieiinieieneneiesce s 74

4.2.5 Analisis Perancangan Karakter ...........cccccocoonniinnnns 75

4.2.6 Analisis Instagram ADS..........ccccoiiiiiiiencieneees 76

4.2.7 Analisis Facebook ADS...........ccccoviiiiiieiiieiieeees 78

4.2.8 ANAlISIS POSTEN .....coeiiiiiiiiieii e 79

4.2.9 ANAliSIS X DANNET......cccooiiiiiiiiecieeee e 80

4.2.10 Analisis Instagram POSt ..........cccccceeveiiieveiie e 82

4.2.11 Analisis 360 scan link...........cccccevivniiiiieneniesieseee e 84

4.2.12 Analisis Merchandise ........cccoueoverieiieiiieneee e 85

4.3 BUUGELING ....cviiiiiiiiiiiitieie et nb et 86

BAB YV PENUTUP ...ttt e e e s e e s e snnnn e e e enes 88
5.1 SIMPUIAN ... b 88

ST AT L - | o D S O PRARO 89
DAFTAR PUSTAKA ettt ettt e et srae e nne e Xiil
LAMPIRAN ...ttt e e et e e e st e e e s e nre e e e e snreeeeeans XV

X

Perancangan Kampanye Sosial..., Yansen Agustian AS, Universitas Multimedia Nusantara



DAFTAR TABEL

Tabel 4. 1 Tabel SWOT TOPIK......eeieiieiieie et 42

Tabel 4. 2 Tabel Identifikasi Segmentasi Sasaran Kampanye.............c.ccccccueeveee. 43

Tabel 4. 3 Strategi PeSan AISAS ..ot 45

QIS0 I I oW To (o1~ o S 87
Xi

Perancangan Kampanye Sosial..., Yansen Agustian AS, Universitas Multimedia Nusantara



DAFTAR GAMBAR

(G100 o= T g B C - T [P PPR 6
Gambar 2. 2 BeNTUK ....ocveiieeeee et 7
Gambar 2. 3 Hue Color WHEEI ..........ccuvoiee et 7
Gambar 2. 4 Value SCal.........ccueiieiecicce e 8
Gambar 2. 5 Saturation COlOr.........c.oiieiieii e 9
Gambar 2. 6 PSA Against Using Your Phone While Driving .........c.cccceevevennennee. 10
Gambar 2. 7 Poster Titanic Dengan Prinsip Balance............cccccooveveiieiecncinennn. 11
Gambar 2. 8 Penerapan Prinsip Visual Hierarchy ..........ccccocovveiiiiiiciieecece, 12
Gambar 2. 9 Penerapan Prinsip Rhythm Album Baby Wayne ............c.ccccoe...... 12
Gambar 2. 10 Contoh Gestalt Laws ..............ccoiiveiiiiieiieieeie e 13
Gambar 2. 11 Single Column Grid........ccoueiiiieiieie e 14
Gambar 2. 12 Multi Column Grid.........cooueiiiieiieie e sre e 14
Gambar 2. 13 MoAUIAE Grid ......ccveiiiieiieieeie e 15
Gambar 2. 14 Klasifikasi Jenis-Jenis FONt..........ccccvevviieiienieiiieie e 17
Gambar 2. 15 AUSAS ...t re e 19

dibGambar 3. 1 Wawancara dengan Hery Sulistiono, selaku Kepala Urusan
Pembinaan Operasi Lalu Lintas Satuan Lantas IPTU Kepolisian Resor Tangerang

AT - = o PSSR 26
Gambar 3. 2 Kampanye Sosial “Don’t Drink and Drive” Oleh Pernod Ricard
10T [T T= T - USSR 29
Gambar 3. 3 Talkshow Kampanye Sosial “Don 't Drink and Drive” Oleh Pernod
o= Vo N a0 (0] 1L - OSSR 30
Gambar 3. 4 Jumlah Domisili RESPONUEN..........cccoveiiiieieee e 32
Gambar 3. 5 Jumlah Usia RESPONUEN .......cceoveiiieiiiieceeece e 33
Gambar 3. 6 Jumlah Pendapatan RESPONUEN .......cceevvivieieeiieiee et 33
Gambar 3. 7 Jumlah Pernahkah Kamu atau Melihat Teman Kamu Mengemudi
Dalam Keadaan MabuK...........cccooiiiiiiiiiiie e 34
Gambar 3. 8 Jumlah Jika Pernah Apa Alasannya ..........ccccocevviveeviniciiecsesnee. 35
Gambar 3. 9 Jumlah Berapa Tingkat Berbahaya Mengemudi Saat Mabuk Menurut
KCBIMU .tk et h e bt e et e h et ebe e e b e e nnneanbeeneeas 35
Gambar 3. 10 Jumlah Media Apa yang Paling Sering Kamu Gunakan Untuk
Mendapat INFOrMASH .......covviiiieiie e e 37
Gambar 3. 11 Jumlah Media Sosial Apa yang Paling Sering Kamu Gunakan..... 37
Gambar 3. 12 Jumlah Konten Seperti Apa yang Menurut Anda Penting Untuk
Dimasukkan ke Dalam Kampanye INi ... 38
Gambar 4. 1 Logo Sat Lantas Polres Metro Tangerang Kota ..........ccccoccvciencnnnne 44
Gambar 4. 2 MiNAMAPPING ...oveverieieirieiieite ettt ssssasseeseesseseesbesbesbessesneas 47
Gambar 4. 3 KEYWOIT ........covoiiiiiiiiiieiee e 48
Gambar 4. 4 Big THRaS. ...ccvuiviieiii ittt et 49
Gambar 4.5 M0o0ADOAId .........coveiieie s 50
GaMDAr 4. 6 WA .....cceviiieeieeie ettt teeneesneennas 51
Xii

Perancangan Kampanye Sosial..., Yansen Agustian AS, Universitas Multimedia Nusantara



Gambar 4.
Gambar 4.
Gambar 4.
Gambar 4.
Gambar 4.
Gambar 4.
Gambar 4.
Gambar 4.
Gambar 4.
Gambar 4.
Gambar 4.
Gambar 4.
Gambar 4.
Gambar 4.
Gambar 4.
Gambar 4.
Gambar 4.
Gambar 4.
Gambar 4.
Gambar 4.
Gambar 4.
Gambar 4.
Gambar 4.
Gambar 4.
Gambar 4.
Gambar 4.
Gambar 4.
Gambar 4.
Gambar 4.
Gambar 4.
Gambar 4.
Gambar 4.
Gambar 4.
Gambar 4.
Gambar 4.
Gambar 4.
Gambar 4.
Gambar 4.
Gambar 4.
Gambar 4.
Gambar 4.

7 TYPOGEAPNY ...ttt 52
8 Perancangan AWal LOgO .....civiumneienieniniiiiicieeeeeese s 53
9 L0OQO ONE Life DFIVE ..c.veeiiiiieiiieieeiee st sitinie e 53
10 Alternatif Warna LOgO0 .........ccereiiieiiiiniiiiieeeee e 54
11 Alternatif Hashtag..........ccooveeiiiiieiesieseeec e 55
12 Sketsa Key VISUal ...........cooiiiiiiiiiiieseeei 56
13 Perancangan Key Visual Pertama...........cccccevevveeiveneieeseesesnene 56
14 Perancangan Key Visual Setelah ASIStENSI ..........ccccocvevveivciieiinenne. 57
15 Alternatif Key Visual..........ccooevviieiieniiie e 58
16 Perancangan konten Feeds Instagram..........cccoccevveveiieeseeiesnenn. 60
17 Grid LayOUL ......cveieeeiieiee ettt 60
18 Grid Layout Feeds INStagram...........cccceeveieeieiiieieesieseesreesee e 61
19 Finalisasi Salah Satu Feeds Instagram Dengan Grid..................... 61
20 Konten Feeds INStagram...........ccccceieeieiieeieesieseeseesieseesiee e 62
21 Tampilan Feeds Instagram Reel..........ccccocevveviiiciiciecce e, 63
22 SKetsa INStagram AdS .......c.oiverieiieieeieiie s e e eeesreesresae e 64
23 INSTAGIAM AUS ..ot 65
24 Grid facebOOK AdS.......cciviiieiieecesee e 65
25 FACEDOOK AGS .......ocieeiieeiieiie it et eee st sie e sra e enee e nee e nee e 66
26 SKETSA POSTEN .......eeivieiiieieeiiesieenie e steesieanee e esneanee e eeeeneesneeseeenee e 67
27 POSTEE L.ttt ettt ettt ettt sb et b e ae bbb nae e b 68
28 SKEtSa X BANNET ......ceiieeiiiieiieeiiesiesteesieeie e sie et sie e e nee e 69
29 X BANNET <. 70
30 Sketsa 360 POV ......cccciieiiiiiiieie e sie e see st 71
3L 360 POV ...ttt 71
32 Barcode Scan 360 POV ........ooceiiiieiieni e seese e sie e 72
B3 MErChANISE .....eeeuveiieeiei ettt ee e b e 72
34 ANALISIS WAINA ...t sne b 73
35 Analisis TYPOgraphy .........c.iiiieiriiieii e 74
36 Analisis Perancangan Karakter ...............ccoveeieiieiiinn e, 76
37 Instagram AdS MOCKUP........c.ccrueviiiieie e eieesee e sreesre e sraesne e 77
38 Facebook AdS POSL ..ot 78
39 Mockup FacebooK AdS .......cccovveviiiieiiecic e 79
40 Analisis Alternatif POSEEr ..........cccoiiiiiere i 79
41 POSTEr MOCKUP ...vveiieciie ettt 80
42 MOCKUP X DANNET ...ttt 81
43 Key Visual X Banner...........cocvouiiiiie e s e s ia e 81
44 INSTAGramM POSES........ceiriiieeiiiseenee e 83
45 Instagram PoOSt MOCKUP .......cciiiiiiiiiieite et 84
46 Barcode MOCKUP ......ooveriiriiiiisiinieieie e 85
47 Merchandise MOCKUD ......couiiiiiiriei i 86
Xiii

Perancangan Kampanye Sosial..., Yansen Agustian AS, Universitas Multimedia Nusantara



DAFTAR LAMPIRAN

Lampiran A FOrm BimMDINQAN .........cooiiiiiiiiieieie i
Lampiran B KUESIONET .........eeiuiiieieeiie e sieesieseesieesae e snaesaeabe e e e sneesreenseaneeseeas
Lampiran C TUMITIN oo e e e e sreeaeaneenees

Xiv
Perancangan Kampanye Sosial..., Yansen Agustian AS, Universitas Multimedia Nusantara



		2024-01-17T12:46:19+0700
	Jakarta
	[CXKO5N5C7L0GX8HE0000A9] Dokumen lain-lain




