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PERANCANGAN REBRANDING

HUBLIFE MALL
Kenzie Andhika Theodorus Suhanto

ABSTRAK

Pertumbuhan jumlah penduduk Jakarta telah mengakibatkan peningkatan
kebutuhan primer dan sekunder pada masyarakat. Mal merupakan salah satu
bentuk pemenuhan kebutuhan masyarakat. Meningkatnya jumlah mal di
Jakarta membuat persaingan antar mal menjadi ketat. Hublife sebagai salah
satu mal di Jakarta, berupaya memenangkan persaingan dengan menggeser
segementasi pasar yang sebelumnya merupakan mal keluarga menjadi mal
untuk anak muda. Sayangnya, Pergeseran segmentasi pasar ini tidak diikuti
dengan peremajaan identitas visual Hublife. Hal ini mengakibatkan terdapat
ketidak cocokan antara bentuk acara yang diselenggarakan dan fasilitas yang
disediakan Hublife dengan tampilan visual Hublife saat ini. Penelitian ini
bertujuan untuk merancang ulang identitas visual Hublife sebagai solusi
untuk mengkomunikasikan secara lebih jelas kepada masyarakat bahwa
Hublife mal dengan segmentasi anak muda. Perancangan rebranding Hublife
diharapkan mampu memperjelas pesan yang ingin disampaikan kepada
audiens dan meningkatkan daya tarik Hublife sebagai destinasi belanja dan
hiburan bagi anak muda di Jakarta

Kata kunci: Mal, Hublife, Segmentasi, Rebranding, Identitas Visual
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REBRANDING OF HUBLIFE MALL

Kenzie Andhika Theodorus Suhanto

ABSTRACT (English)

The growth of Jakarta's population has led to an increase in primary and
secondary needs within the community. Malls serve as a significant means of
fulfilling these needs. The rising number of malls in Jakarta has intensified
the competition among them. Hublife, as one of the malls in Jakarta, seeks to
excel in this competition by shifting its target market from families to young
adults. However, this shift in market segmentation has not been accompanied
by a rejuvenation of Hublife's visual identity. Consequently, there is a
mismatch between the events and facilities offered by Hublife and its current
visual appearance. This study aims to redesign Hublife's visual identity as a
solution to clearly communicate to the public that it is a mall targeted towards
young adults. The rebranding of Hublife's visual identity is expected to clarify
the message intended for the audience and enhance its appeal as a shopping
and entertainment destination for young adults in Jakarta

Keywords: Malls, Hublife, Segmentation, Rebranding, Visual Identity
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