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PERANCANGAN PROMOSI KAFE ANIVEL PERSPECTIVE 

 (Jeanice Salim) 

ABSTRAK 

Kafe Anivel Perspective adalah sebuah kafe yang berada di dalam sebuah 

pusat kebugaran, dan berlokasi di Mal Emporium. Kafe Anivel Perspective 

menyajikan kopi, dan minuman protein yang mengakomodir kebutuhan 

anggota pusat kebugaran. Kafe Anivel Perspective memiliki fokus dalam kopi 

spesialitas, dan ingin mendorong penjualan kopi, yang merupakan fokus 

utama dari Kafe Anivel Perspective. Namun, selama ini pelanggan dari Kafe 

Anivel Perspective masih didominasi oleh anggota pusat kebugaran yang 

melakukan pembelian minuman protein, bukan kopi. Melalui perancangan 

promosi Kafe Anivel Perspective, penulis memiliki tujuan untuk menciptakan 

promosi yang ditujukan untuk mempromosikan Kafe Anivel Perspective ke 

pengunjung mal, serta mengangkat keunikan dan fokus kafe, yaitu kopi. 

Penulis menggunakan ilmu desain yang selama ini dipelajari untuk 

merancang promosi yang efektif dan tepat sasaran untuk segmentasi yang 

dituju.   

 

Kata kunci: Perancangan promosi, kafe, kopi 
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PROMOTION DESIGN FOR ANIVEL PERSPECTIVE CAFE 

 (Jeanice Salim) 

ABSTRACT (English) 

Anivel Perspective Cafe is a cafe located in a gym, and is located in 

Emporium Mall. Anivel Perspective Cafe serves coffee, and protein drinks 

that accommodate the needs of gym members. Anivel Perspective Cafe has a 

focus on specialty coffee, and wants to encourage coffee sales, which is the 

main focus of Anivel Perspective Cafe. However, the customers of the Anivel 

Perspective Cafe are still dominated by gym members who purchase protein 

drinks, not coffee. Through designing the Anivel Perspective Cafe promotion, 

the author aims to create a promotion aimed at promoting the Anivel 

Perspective Cafe to mall visitors, as well as highlighting the uniqueness and 

focus of the cafe, namely coffee. The author uses the design knowledge that 

has been studied so far to design effective and targeted promotions for the 

targeted segmentation.  

 

Keywords: Promotion Design, Cafe, Coffee 
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