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PERANCANGAN WEBSITE MENGENAI HUBUNGAN
PARASOSIAL BAGI PENGGEMAR
K-POP USIA 15—20 TAHUN

Evelyn Teddy Tangka

ABSTRAK

Hubungan parasosial sebagai hubungan dimana seorang individu
menghabiskan ketertarikan, waktu, dan energi untuk pihak lain akan tetapi,
pihak lain tersebut tidak mengenal keberadaan individu. Salah satu contohnya
adalah penggemar K-Pop dengan selebriti K-Pop. Hubungan ini dipicu oleh
penggemar yang merasakan kedekatan dengan idolanya. Melalui survei Good
Stats yang diadakan pada tahun 2022, Indonesia merupakan negara peringkat
satu dengan penggemar K-Pop terbanyak. Ditemukan juga, mayoritas
penggemar K-Pop berusia remaja dimana remaja merupakan fase yang
sedang mencari jati diri sehingga mudah untuk mengidolakan seseorang. PSR
atau Hubungan parasosial memiliki 3 tipe yaitu, entertainment-social,
intense-personal, dan borderline-pathological. Apabila hubungan parasosial
individu sudah masuk ke bordeline-pathological dapat memberikan banyak
dampak buruk dan menganggu kehidupan nyata seperti menimbulkan
masalah psikologis, ketergantungan pada media sosial, dan menjadi
penggemar yang fanatik. Berdasarkan hasil wawancara, hubungan parasosial
dapat membuat fans menjadi terganggu kehidupan nyatanya dan relasi
dengan orang sekitar menjadi tidak baik. Berdasarkan hasil kuesioner banyak
remaja penggemar K-Pop yang tidak mengetahui tentang istilah hubungan
parasosial namun menunjukkan perilaku-perilaku hubungan parasosial. Maka
dari itu, diperlukan media informasi yang mengedukasi dan memberikan
pengetahuan terhadap remaja penggemar K-Pop

Kata kunci: hubungan, parasosial, informasi, k-pop, website
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WEBSITE DESIGN ABOUT PARASOCIAL RELATIONSHIP
FOR K-POP FAN AGES 15—20 YEARS OLD

Evelyn Teddy Tangka

ABSTRACT (English)

A parasocial relationship is a relation where an individual spends interest,
time, and energy for another party, however, the other party does not
recognize the individual's existence. One of the example is K-Pop fans with
K-Pop idols. This relationship was sparked by fans who felt close to their
idols. Through the Good Stats survey held in 2022, Indonesia is ranked first
as the country with the most K-Pop fans. It was also found the fact that
majority of K-Pop fans are mostly teenagers, where they were having a phase
searching for their identity, so it is easy for them to idolize someone. PSR or
parasocial relationships have 3 types, namely, entertainment-social, intense-
personal, and borderline-pathological. If an individual's parasocial
relationship has turned intoborderline-pathological, it may impact negatively
for the individual and disrupt their life, such as causing psychological
problems, addiction on social media, and becoming a fanatical fan. Based on
the results of interviews, parasocial relationships can disrupt fans' real lives
and severe their relationships with people around them. Based on the results
from the questionnaire, many teenage K-Pop fans do not know the term
parasocial relationship but they showed having a parasocial relationship
behavior. Therefore, information media is needed to educat and gives
knowledge to young K-Pop fans.

Keywords: parasocial, relationship, k-pop
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