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PERANCANGAN PROMOSI BEAN SPOT

(Sherilyn Annisa)

ABSTRAK

Bean Spot merupakan brand coffee corner dari PT Sumber Alfaria Trijaya,
Tbk yang berdiri sejak tahun 2019 dengan konsep grab and go. Bean Spot
memiliki potensi yang besar dalam industri F&B dikarenakan Bean Spot
dapat ditemukan pada gerai Alfamart dan juga Alfa Express. Bean Spot
memiliki banyak keunggulan yang dapat membantunya dalam bersaing
dengan kompetitornya, namun berdasarkan wawancara dan survei yang
dilakukan penulis, ditemukan bahwa masih banyak yang tidak mengetahui
brand Bean Spot serta promo yang ditawarkan terutama pada kalangan anak
muda mulai dari umur 16-25 tahun. Permasalahan ini kemudian
menginspirasi penulis untuk memberikan solusi berupa perancangan
promosi Bean Spot dengan berbagai macam media promosi dengan tujuan
untuk meningkatkan brand awareness Bean Spot. Penulis menggunakan big
idea berupa “The Perfect Blend of Bitter and Sweet” yang memiliki makna
bahwa walaupun setiap generasi memiliki perbedaan yang kontras namun
dapat disatukan di Bean Spot serta strategi kreatif berupa storytelling dan
mengangkat tema besar berupa “Hari Ayah Nasional” untuk mempengaruhi
serta menggapai target audiens secara emosional.

Kata kunci: Promosi, Bean Spot, Brand Awareness
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PROMOTIONAL DESIGN OF BEAN SPOT

(Sherilyn Annisa)

ABSTRACT (English)

Bean Spot is a coffee corner brand from PT Sumber Alfaria Trijaya, Tbk
launched in 2019 with a grab and go concept. Bean Spot has great potential
in the F&B industry because Bean Spot can be found at Alfamart and Alfa
Express outlets. Bean Spot has many advantages that can help it to compete
with their competitors, however, based on interviews and surveys conducted
by author, it turns out that there are still many who do not know about Bean
Spot and the promotions they offers, especially among young people aged
16-25 years. This problem then inspired the author to provide a solution in
the form of designing Bean Spot promotions using various promotional
media with the aim of increasing Bean Spot brand awareness. Author uses a
big idea in the form of "The Perfect Combination of Bitter and Sweet" which
means that even though each genmeration has significant differences, they
can be united at Bean Spot as well as a creative strategy in the form of
storytelling and choosing the big theme of "National Father's Day" to
influence and reach the target audience emotionally.

Keywords: Promotion, Bean Spot, Brand Awareness
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