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ABSTRAKSI 

Dengan persaingan yang semakin ketat dalam mempromosikan suatu profil 

perusahaan terutama universitas-universitas. Media yang dipakai pun bukan hanya 

media cetak akan tetapi sekarang ini banyak yang memanfaatkan media sosial, 

dan bentuk dari promosi tersebut berupa video. Seorang creative director dituntut 

mempunyai ide-ide kreatif untuk membentuk sebuah konsep. Sebelum menjadi 

konsep, creative director menjabarkan hal-hal yang berkaitan dengan perusahaan 

tersebut dan kemauan klien dalam sebuah dokumen creative brief. Creative brief 

sendiri terdiri atas pertanyaan dan pernyataan perihal dasar pembentukan konsep. 

Konsep merupakan sebuah tatanan yang dibuat untuk sebuah produk bisa berupa 

gambar, visual, audio maupun tulisan. Konsep yang dibentuk harus berupa bentuk 

yang komunikatif dan inofativ yang bisa tersampaikan kepada penonton. Konsep 

yang dipakai dalam tugas akhir ini berupa konsep storytelling yang merupakan 

penyampaian cerita didalam visual. 

Kata kunci : (Creative director, Creative Brief, Video Promosi) 
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ABSTRACT 

With the increasingly rigorous competition in promoting a company profile 

especially universities. The media used is not just any print media, but now many 

are leveraging social media, and the form of the promotion in the form of a video. 

A creative director is required to have creative ideas to form a concept. Before 

becoming creative director, concept outlines the matters pertaining to the 

company and the willingness of the client in a document the creative brief. A 

creative brief is itself composed of questions and statements about the 

establishment of basic concepts. The concept is an order that is made for a 

product can be either an image, audio, or visual. The concept formed must be a 

form of communicative and inofativ that can be carried to the audience. The 

concepts used in this final project concept form of storytelling which is the 

submission of a story in visual. 

 

Keywords: (Creative Director, Creative Brief, Promotion Video)  
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