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PERANCANGAN MEDIA PROMOSI MUSEUM

PERUMUSAN NASKAH PROKLAMASI

(Gilberto Selystio Kosasih)

ABSTRAK

Museum Perumusan Naskah Proklamasi adalah sebuah museum sejarah yang
berisi informasi dan edukasi tentang kemerdekaan Indonesia. Pengunjung
dapat belajar secara langung tentang proses kemerdekaan melalui objek, foto,
dan media interaktif yang ada. Uniknya, museum ini masih berdiri di
bangunan yang sama sejak awal berdiri dan juga memiliki sebuah bunker
yang dapat dikunjungi langsung. Namun sayangnya, museum ini masih
kurang dikenal oleh kalangan masyarakat sehingga jumlah pengunjung dari
museum masih tergolong rendah. Museum sendiri sudah melakukan beberapa
upaya untuk meningkatkan minat pengunjung seperti melakukan promosi.
Namun dari hasil penelitian yang dilakukan penulis, menunjukkan bahwa
media promosi yang ada masih kurang menunjukkan daya tarik dari museum
dan kurang dikemas secara menarik. Melihat permasalahan tersebut, penulis
ingin merancang media promosi museum yang lebih menarik sehingga dapat
mencapai peran dari museum dalam menanamkan dan melestarikan nilai
proklamasi bagi masyarakat. Promosi dilakukan melalui beberapa media
seperti Instagram, billboard, poster, dan juga media pendukung lainnya.
Dalam perancangan ini, penulis menggunakan metode dari Landa dalam
bukunya yang berjudul graphic design solution.

Kata kunci: Munasprok, Media Promosi, Museum
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PROMOTION DESIGN FOR FORMULATION OF

PROCLAMATION TEXT MUSEUM
(Gilberto Selystio Kosasih)

ABSTRACT

The Museum for the Formulation of Proclamation Manuscripts is a historical
museum which contains information and education about Indonesian
independence. Visitors can learn directly about the process of independence
through existing objects, photos and interactive media. Uniquely, this
museum still stands in the same building since its inception and also has a
bunker that can be visited directly. However, unfortunately, this museum is
still little known among the public so the number of museum visitors is still
relatively low. The museum itself has made several efforts to increase visitor
interest, such as carrying out promotions. However, the results of research
conducted by the author show that the existing promotional media still does
not show the attractiveness of the museum and is not packaged attractively.
Seeing these problems, the author wants to design more attractive museum
promotional media so that it can achieve the role of museums in instilling and
preserving the values of the proclamation for society. Promotion is carried
out through several media such as Instagram, billboards, posters and also
other supporting media. In this design, the author uses Landa's method in his
book entitled graphic design solutions.

Keywords: Munasprok, Promotion Media, Museum
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