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Air Minum Dalam Kemasan (Analisis Semiotika pada Iklan Aqua
dan Le Minerale)

Jason Amos Renata

ABSTRAK

Green Marketing sudah dilakukan oleh banyaknya perusahaan termasuk pada
industri air kemasan yang umum menerapkan periklanan dengan menunjukkan
gambaran alam dalam upaya untuk menunjukkan kemurnian air yang disediakan
seperti pada iklan Aqua dan Le Minerale yang menjadi berada pada posisi tertinggi
pada brand air minum dalam kemasan. Untuk menemukan makna kemurnian air
oleh Aqua dan Le Minerale, maka peneliti menggunakan metode Semiotika yang
dikemukakan oleh Charles Sanders Peirce untuk menentukan representamen, objek,
dan interpretan untuk menganalisis berbagai tanda visual yang ditemukan pada
iklan oleh Aqua dan Le Minerale untuk menemukan makna tersembunyi terkait
kemurnian air dan citra brand oleh Aqua dan Le Minerale. Hasil penelitian untuk
menemukan bahwa makna kemurnian air tidaklah netral, melainkan sudah
dikonstruksi oleh brand air minum dalam kemasan untuk menarik konsumen seperti
Aqua yang melihat kemurnian air pada hubungannya dengan lingkungan alam dan

Le Minerale melihat kemurnian air pada kesehatan dan keamanan yang terkandung.

Kata kunci: Green Marketing, Semiotika, Kemurnian air, Aqua, Le Minerale
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Analysis of Water Purity Hidden Messages on Bottled Drinking
Water Advertisements (Semiotic Analysis on Aqua and Le Minerale

Advertisements)

Jason Amos Renata

ABSTRACT

Green Marketing has been done by a lot of companies including within bottled
water industries that often shows imagery of nature to show the water purity that
they provided such as by Aqua dan Le Minerale that have become the highest
ranking in the bottled water brands. In order to find the hidden messages of water
purity by Aqua and Le Minerale, researcher utilize Semiotics method by Charles
Sanders Peirce to find representament, object, and interpretant to find hidden
messages of water purity and brand image by Aqua and Le Minerale. Results of
research discover that meaning of water purity are not neutral, instead that it had
been constructed by bottled water brands to attract customers with Aqua
constructed water purity by their involvement natural environment and Le Minerale

constructed water purity by their healthiness and safety within the contents.

Keywords: Green Marketing, Semiotics, Water Purity, Aqua, Le Minerale
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