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ABSTRAK 

 
Maraknya kasus pinjol atau pinjaman online menjadi salah satu masalah yang 

tengah dihadapi masyarakat, terutama mahasiswa, di Indonesia. Berdasarkan data 

SNLIK OJK 2022, terdapat peningkatan literasi dan inklusi keuangan di masyarakat 

Indonesia yang tidak seimbang dan dapat memunculkan peluang risiko tinggi 

karena pada nyatanya masyarakat hanya mengerti dan mampu dalam mengakses 

layanan keuangan, tetapi tidak memahami fungsi dan resiko dari layanan keuangan 

tersebut. Melihat permasalahan tersebut, banyak sekali content creator bahkan 

influencer yang membuat konten edukasi mengenai literasi keuangan di media 

sosial, terutama di media sosial YouTube. Satu Persen adalah sebuah channel 

edukasi di YouTube dengan total jumlah pengikut mencapai 3.02 juta yang sangat 

aktif dalam membuat konten informatif dan edukatif, terutama mengenai literasi 

keuangan dengan series #PsychologyofFinance. Tujuan dari penelitian ini adalah 

ingin mengetahui apakah terdapat pengaruh antara konten video series 

#PsychologyofFinance terhadap literasi keuangan mahasiswa di Tangerang. 

Metode penelitian yang digunakan adalah kuesioner dan pendekatan kuantitatif 

bersifat korelasional dengan menggunakan survei kepada 100 responden. Hasil dari 

penelitian ini adalah menunjukkan bahwa variabel independen (konten video) 

memberikan pengaruh terhadap variabel dependen (literasi keuangan) sebesar 28%. 

Kata Kunci : Pinjol, Pinjaman online, Satu Persen, Konten Video, Literasi 

Keuangan, New Media Theory 
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ABSTRAC 

 
The rise in online loan cases is one of the problems currently facing society, 

especially students, in Indonesia. Based on 2022 OJK SNLIK data, there is an 

unbalanced increase in financial literacy and inclusion in Indonesian society and 

can give rise to high risk opportunities because in reality people only understand 

and are able to access financial services, but do not understand the functions and 

risks of these financial services. Seeing this problem, many content creators and 

even influencers are creating educational content about financial literacy on social 

media, especially on YouTube. One Percent is an educational channel on YouTube 

with a total number of subscribers reaching 3.02 million which is very active in 

creating informative and educational content, especially regarding financial 

literacy with the #PsychologyofFinance series. The aim of this research is to find 

out whether there is an influence between the content of the #PsychologyofFinance 

video series on the financial literacy of Tangerang students. The research method 

used was a questionnaire and a correlational quantitative approach using a survey 

of 100 respondents. The results of this research show that the independent variable 

(video content) has an influence on the dependent variable (financial literacy) by 

28%. 

Keywords : Pinjol, Online loans, One Percent, Video Content, Financial Literacy, 

New Media Theory 
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