5. KESIMPULAN

Illusory truth effect bisa terjadi kepada siapa saja dan ketika informasi yang
disebarkan adalah informasi yang salah atau tidak diketahui kebenarannya, bisa saja
menimbulkan suatu hasil atau efek yang negatif. Hal ini lah yang terjadi di dalam
film pendek “CD”. Di mana karakter Rini jadi mempercayai suatu rumor karena ia

terpapar oleh informasi tersebut secara berkali-kali.

Untuk membangun illusory truth effect, penulis merencanakan repetisi dari
rumor yang didengar oleh Rini. Penyampaian pertama rumor ada di scene 3.
Sedangkan repetisi pertama dan kedua dari rumor muncul di scene 4 dan scene 13.
Repetisi ini dilakukan untuk meningkatkan kepercayaan Rini terhadap rumor
mengenai Agus. Pengaruh dari illusory truth effect atau repetisi ini sendiri
diperlihatkan di sequence 14-16 dan sequence 21-22 di mana Rini yang sudah
mencerna rumor tersebut sebagai sesuatu yang benar menjadi sulit untuk dikoreksi.
Penulis menyimpulkan bahwa teori illusory truth effect dapat diterapkan kepada
karakter lewat struktur tiga babak. Dalam skenario, penulis dapat lebih
menggambarkan dan memperkuat teori yang dipakai lewat dialog dan aksi di

dalamnya.
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