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PERANCANGAN BISNIS APLIKASI PENCARI KERJA 

PARUH WAKTU BERNAMA I-JOB 
Owen Francois 

 

ABSTRAK 

 

Aplikasi I-Job adalah platform inovatif yang memfasilitasi pertemuan antara 

pencari kerja paruh waktu dan pebisnis yang membutuhkan tenaga kerja 

fleksibel. Dengan fokus pada pengelolaan jadwal, I-Job memberikan solusi 

bagi mahasiswa dan individu lainnya yang mencari pekerjaan sesuai dengan 

ketersediaan waktu mereka. Penulis mengembangkan aplikasi ini sebagai 

respons terhadap kesulitan pribadi dalam mencari pekerjaan paruh waktu 

selama masa perkuliahan. I-Job bukan hanya alat pencarian pekerja, tetapi 

juga menyediakan fitur pengelolaan karyawan untuk memudahkan bisnis 

dalam pengaturan jadwal. Aplikasi ini dirancang untuk memberikan solusi 

efektif dan efisien, menghubungkan dua segmen pasar utama, yaitu pemilik 

bisnis dan pencari kerja, terutama mahasiswa. 

 
Kata kunci: Aplikasi I-Job, Pencari Kerja Paruh Waktu, Pengelolaan Jadwal, 

Mahasiswa, Pemilik Bisnis 
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BUSINESS DESIGN OF A PART-TIME JOB SEARCH 

APPLICATION NAMED I-JOB 
Owen Francois 

 

 
ABSTRACT (English) 

 

I-Job application is an innovative platform that facilitates the connection 

between part-time job seekers and businesses in need of flexible workforce. 

With a focus on schedule management, I-Job provides a solution for students 

and individuals seeking employment according to their availability. The 

author developed this application in response to personal difficulties in 

finding part-time work during the academic years. I-Job is not only a job 

search tool but also offers employee management features to ease businesses 

in scheduling. The application is designed to provide an effective and efficient 

solution, connecting two main market segments, business owners, and job 

seekers, especially students. 

 
Keywords: I-Job Application, Part-time Job Seekers, Schedule 

Management, Students, Business Owners 
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