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PERANCANGAN KAMPANYE SOSIAL MENGENAI

FINANCIAL TECHNOLOGY DI INDONESIA

(Vannes Vincent Lie)

ABSTRAK

Financial Technology (Fintech) adalah gabungan antara layanan keuangan
dan teknologi. Sebelumnya dalam proses pembayaran, diperlukan pertemuan
langsung dan membawa uang tunai untuk melakukan transaksi, kini dapat
melakukan transaksi jarak jauh dengan melakukan pembayaran yang dapat
dilakukan dalam hitungan detik. Meskipun demikian, angka literasi keuangan
sangat rendah dan inklusi keuangan tinggi dapat menyebabkan tingkat
kriminalitas dalam Fintech semakin tinggi. Oleh karena itu, diperlukan suatu
media persuasi yaitu kampanye sosial yang dapat mencegah masyarakat
khususnya kalangan dewasa awal agat tidak terkena kasus kriminal yang ada.
Metode penelitian yang digunakan dalam perancangan kampanye ini adalah
mixed methods. Semoga karya ilmiah ini dapat bermanfaat bagi pembaca dan
dapat membantu melaksanakan Tugas Akhir atau sebagai sarana edukasi.

Kata kunci: Financial Technology, Kriminal, Kampanye
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DESIGNING A SOCIAL CAMPAIGN ABOUT FINANCIAL

TECHNOLOGY IN INDONESIA

(Vannes Vincent Lie)

ABSTRACT (English)

Financial Technology (Fintech) is the combination of financial services and
technology. Previously, in the payment process, face-to-face meetings and
carrying cash were required to conduct transactions, but now transactions
can be done remotely with payments that can be completed in seconds.
However, despite this advancement, financial literacy rates are very low and
high financial inclusion can lead to increased levels of criminal activity in
Fintech. Therefore, there is a need for a persuasive medium, namely social
campaigns, that can prevent the public, especially early adults, from falling
victim to existing criminal cases. The research method used in designing this
campaign is mixed methods. Hopefully, this academic work can be beneficial
for readers and help in carrying out Final Projects or as an educational tool.

Keywords: Financial Technology, Criminal, Campaign
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