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PERANCANGAN KAMPANYE SOSIAL KRISIS AIR BERSIH

BAGI MASYARAKAT KOTA JAKARTA BARAT DAN UTARA

(Vanessa Laurencia)

ABSTRAK

Air bersih merupakan salah satu hak hidup penting bagi manusia. Namun
ketersediaannya semakin hari semakin berkurang terlebih disebabkan oleh
rangkaian ketidakbijakan perilaku manusia dalam menggunakan sumber air
bersih baik air tanah ataupun air PAM. Penyebab langkanya sumber air bersih
selain karena faktor sumber air di Kota Jakarta yang telah tercemar
disebabkan juga karena perilaku eksploitasi terlebih untuk wilayah Jakarta
Barat dan Utara dibuktikan dengan adanya penurunan permukaan tanah dan
penggunaan rata-rata harian sumber air bersih rumah tangga yang berada pada
tingkat cukup tinggi dibandingkan wilayah Jakarta lainnya. Maka dari itu isu
tersebut perlu ditindaklanjuti dengan dibuatkan kampanye sosial dengan
tujuan akhir mengubah sikap serta perilaku masyarakat kota Jakarta Barat dan
Utara agar bijak menggunakan sumber air bersih. Metode pengumpulan data
menggunakan metode campuran atau mix methods. Hasil perancangan
kampanye sosial ini berupa desain untuk media digital dan cetak yang
disesuaikan dengan target audience serta keadaan di lapangan.

Kata kunci: Kampanye Sosial, Krisis Air Bersih, Masyarakat Kota
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DESIGN OF A CLEAN WATER CRISIS SOCIAL CAMPAIGN

FOR RESIDENTS OF WEST AND NORTH JAKARTA

(Vanessa Laurencia)

ABSTRACT (English)

Clean water is an important right to life for humans. However, its availability
is decreasing day by day, mainly due to a series of human carelessness in
using clean water sources, both ground water and PAM water. The cause of
the scarcity of clean water sources, apart from the pollution of water sources
in the city of Jakarta, is also caused by exploitation behavior, especially in
the West and North Jakarta areas, as evidenced by the decline in land levels
and the average daily clean water. use of clean household water sources that
are at an adequate level. higher than other areas in Jakarta. Therefore, this
problem needs to be followed up by creating a social campaign with the
ultimate aim of changing the attitudes and behavior of the people of West and
North Jakarta so that they are wise in using clean water sources. The data
collection method uses mixed methods. The results of designing this social
campaign are digital and print media designs that are tailored to the target
audience and conditions in the field.

Keywords: Social Campaign, Clean Water Crisis, Citizen
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