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PERANCANGAN KAMPANYE UNTUK MENINGKATKAN 

KESADARAN MAHASISWA DALAM MENJAGA PRIVASI  

DI MEDIA SOSIAL 

Nathania 

ABSTRAK 

Pengguna media sosial di Indonesia didominasi oleh kalangan Generasi Z 

terutama rentang usia mahasiswa. Seiring dengan perkembangannya, 

pelanggaran etika bermedia muncul dan berdampak pada privasi yang 

seharusnya dijaga oleh setiap pengguna. Persepsi buruk, prasangka yang 

salah, serta efek emosional merupakan dampak yang dapat timbul akibat 

pelanggaran tersebut. Oleh karena itu, perancangan kampanye dilaksanakan 

untuk menyampaikan pesan yang efektif dalam meningkatkan kesadaran 

mahasiswa mengenai pentingnya menjaga privasi diri sendiri maupun orang 

lain, terutama saat menyebarkan konten di media sosial. Metode 

pengumpulan data yang digunakan adalah mixed methods berupa kualitatif 

dan kuantitatif untuk mempelajari persepsi dan pemahaman mahasiswa 

mengenai fenomena. Data yang diperoleh menghasilkan kesimpulan bahwa 

kasus dan permasalahan privasi masih terjadi di kalangan pengguna media 

sosial. Pemahaman mengenai penjagaan privasi berbasis etika media sosial 

dapat didasari oleh undang-undang yang berlaku di Indonesia. Atas dasar 

tersebut, arahan dalam meningkatkan kesadaran agar masalah tidak 

berkelanjutan harus diterapkan pada mahasiswa. Metode yang dikemukakan 

oleh Robin Landa dijadikan sebagai acuan perancangan kampanye. 
 

Kata kunci: kampanye, privasi, media sosial 
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CAMPAIGN DESIGN TO INCREASE AWARENESS OF 

PRIVACY ON SOCIAL MEDIA FOR UNIVERSITY STUDENTS 

Nathania 

ABSTRACT (English) 

Social media users in Indonesia are dominated by Generation Z, especially 

ranging amongst university students. Along with its development, violations 

of media ethics have emerged and created negative impacts on the privacy 

that every user should protect. Bad perceptions, wrong prejudices, and 

emotional effects are the impacts that can arise as a result of these violations. 

Therefore, the campaign was designed to convey an effective message in 

increasing students’ awareness regarding the importance of maintaining 

privacy, especially when distributing content on social media. The data 

collection method used is mixed methods in the form of qualitative and 

quantitative to study students' perceptions and understanding of phenomena. 

The data obtained resulted in the conclusion that privacy cases and problems 

still occur among social media users. An understanding of privacy protection 

based on social media ethics can be based on the laws in force in Indonesia. 

On this basis, directions in increasing awareness so that the problem does 

not continue must be applied to the community. The method proposed by 

Robin Landa was used as a reference to design the campaign. 

 

Keywords: campaign, privacy, social media 
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