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PERANCANGAN ULANG IDENTITAS VISUAL PADA 

PRODUK MIE AYAM BANGKA YAMIN NONINA 

 Radisha Nur Azlia 

ABSTRAK 

Mie Ayam Bangka Yamin Nonina merupakan bisnis kuliner kecil sejak 2018 

di Ciputat, Tangerang Selatan. Bisnis tersebut menjual makanan mie ayam 

khas Bangka dengan kaldu ikan tenggiri berbeda dengan mie ayam pada 

dasrnya yang menggunakan kaldu ayam. Saat ini, usaha bisnis tersebut 

mengalami berbagai tantangan yang selama ini dihadapi oleh pemilik mie 

ayam, mulai dari banyaknya pesaingan bisnis, penempatan jualan yang tidak 

ideal meskipun menggunakan aplikasi Go-food tetap kurang mengangkat 

perhatian konsumen karena pengaruhnya saingan promosi antar jualan mie 

ayam dan biaya ongkir yang mahal. Dapat disimpulkan bahwa bisnis ini 

mengalami kekurangan identitas visual dengan menggunakan logo yang tidak 

konsisten karena menggunakan dua macam logo dengan warna dan font yang 

berbeda sehingga audience tidak mudah mengingat kepada mie ayam Nonina. 

Metodologi penelitian akan digunakan secara mixed methods yaitu kualitatif 

seperti wawancara dan kuantitatif seperti survei online. Kemudian dalam 

metodologi perancangan dengan menggunakan teori Wheeler (2013) dengan 

lima tahap perancangan yakni research, clarifying strategy, designing 

identity, creating touchpoint, dan managing asset. Dalam hasil perancangan 

pada media ini ditemani dengan tone of voice yang digunakan yaitu warmth, 

lively, dan compassionate dengan tagline “satu gigitan, satu kepuasan”, 

Media utama yang dibuat adalah buku GSM atau dikenal sebagai Graphic 

Standard Manual yang berisi dengan informasi mengenai logo dan media 

kolateral. Kemudian media sekunder berfokus dengan kebutuhan penjualan 

mie ayam yaitu t-shirt, celemek, tote bag, bungkus sumpit, signage, 

packaging, sticker, dan media promosi seperti Instagram post.   

 

Kata kunci: Identitas, Produk, Mie Ayam Bangka 
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REDESIGNING THE VISUAL IDENTITY OF MIE AYAM 

BANGKA YAMIN NONINA 

 Radisha Nur Azlia 

ABSTRACT (English) 

Mie Ayam Bangka Yamin Nonina is a small culinary business since 2018 in 

Ciputat, South Tangerang. The business sells Bangka specialty chicken 

noodle food with mackerel fish broth in contrast to other chicken noodles that 

use chicken broth. Currently, the business is experiencing various challenges 

that have been faced by chicken noodle owners, ranging from the large 

number of business competitors, the placement of sales that are not ideal even 

though using the Go-food application still does not raise consumer attention 

due to the influence of rival promotions between chicken noodle sales and 

expensive shipping costs. It can be concluded that this business experiences 

a lack of visual identity by using a logo that is inconsistent because it uses 

two kinds of logos with different colors and fonts so that the audience does 

not easily remember Nonina chicken noodles. The research methodology will 

be used in mixed methods, namely qualitative such as interviews and 

quantitative such as online surveys. Then in the design methodology will use 

Wheeler's theory (2013) with five design stages namely research, clarifying 

strategy, designing identity, creating touchpoints, and managing assets. In 

the design results on this media accompanied by the tone of voice used, 

namely warmth, lively, and compassionate with the tagline “one bite, one 

satisfaction”, the main media created is the GSM book or known as the 

Graphic Standard Manual which contains information about logos and 

collateral media. Then the secondary media focuses on the needs of chicken 

noodle sales, namely t-shirts, aprons, tote bags, chopstick wrappers, signage, 

packaging, stickers, and promotional media such as Instagram posts.  

 

Keywords: Identity, Product, Mie Ayam Bangka 
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