PERANCANGAN MEDIA PROMOSI UNTUK PERUSAHAAN

BFLY INDONESIA

UMN

UNIVERSITAS
MULTIMEDIA
NUSANTARA

LAPORAN TUGAS AKHIR

Janice Kartono

00000043574

PROGRAM STUDI DESAIN KOMUNIKASI VISUAL
FAKULTAS SENI DAN DESAIN
UNIVERSITAS MULTIMEDIA NUSANTARA
TANGERANG
2024



PERANCANGAN MEDIA PROMOSI UNTUK PERUSAHAAN

BFLY INDONESIA

UMN

UNIVERSITAS
MULTIMEDIA
NUSANTARA

LAPORAN TUGAS AKHIR

Diajukan sebagai Salah Satu Syarat untuk Memperoleh

Gelar Sarjana Desain (S.Ds.)

Janice Kartono

00000043574

PROGRAM STUDI DESAIN KOMUNIKASI VISUAL
FAKULTAS SENI DAN DESAIN
UNIVERSITAS MULTIMEDIA NUSANTARA
TANGERANG
2024

i
Perancangan Media Promosi.. ., Janice Kartono, Universitas Multimedia Nusantara



HALAMAN PERNYATAAN TIDAK PLAGIAT

Dengan ini saya,
Nama : Janice Kartono
Nomor Induk Mahasiswa - 00000043574

Program Studi : Desain Komunikasi Visual

Tugas Akhir dengan judul:

PERANCANGAN MEDIA PROMOSI UNTUK PERUSAHAAN BFLY
INDONESIA

merupakan hasil karya saya sendiri bukan plagiat dari karya ilmiah yang ditulis
oleh orang lain, dan semua sumber, baik yang dikutip maupun dirujuk, telah saya
nyatakan dengan benar serta dicantumkan di Daftar Pustaka.

Jika di kemudian hari terbukti ditemukan kecurangan/penyimpangan, baik dalam
pelaksanaan skripsi maupun dalam penulisan laporan skripsi, saya bersedia
menerima konsekuensi dinyatakan TIDAK LULUS untuk Tugas Akhir yang telah
saya tempuh.

Tangerang, 4 Januari 2024

S
W
e

METERAI LH

(Janice Kartono)

i
Perancangan Media Promosi.. ., Janice Kartono, Universitas Multimedia Nusantara



HALAMAN PENGESAHAN

Tugas Akhir dengan judul
PERANCANGAN MEDIA PROMOSI UNTUK PERUSAHAAN BFLY
INDONESIA
Oleh
Nama : Janice Kartono
NIM : 00000043574
Program Studi : Desain Komunikasi Visual
Fakultas : Seni dan Desain

Telah dijikan pada hari Kamis, 4 Januari 2024
Pukul 09.00 s.d 09.45 dan dinyatakan
LULUS
Dengan susunan penguji sebagai berikut.

Ketua Sydang Penguji

‘. a2

g e

arma Widya, S.Sn, M.Ds., ACP  Jori"Nur Budi Kawulur, S.Sn., M.Ds.

0305117401/.00146 - 0312096805/E023959
Pembimbing

A<

Ardiles Akyuwen, M.Sn.
0323067804/E067811

Leonardo Adi

Ketua Program Studi Desain Komunikasi Visual

' ml
Fonita Tl]ercsia%![’i\:ndtgstu MA.

0311099302/E043487

11
Perancangan Media Promost. .., Janice Kartono, Universitas Multimedia Nusantara



HALAMAN PERSETUJUAN PUBLIKASI KARYA ILMIAH
UNTUK KEPENTINGAN AKADEMIS

Sebagai civitas academica Universitas Multimedia Nusantara, saya yang bertanda

tangan di bawah ini:

Nama : Janice Kartono

NIM : 00000043574

Program Studi : Desain Komunikasi Visual
Fakultas : Seni dan Desain

Jenis Karya : Tugas Akhir

Demi pengembangan ilmu pengetahuan, menyetujui untuk memberikan kepada
Universitas Multimedia Nusantara Hak Bebas Royalti Nonekslusif (Non-exclusive
Royalty-Free Right) atas karya ilmiah saya yang berjudul.
PERANCANGAN MEDIA PROMOSI UNTUK PERUSAHAAN BFLY
INDONESIA

Beserta perangkat yang ada (jika diperlukan). Dengan Hak Bebas Royalti
Noneksklusif ini, Universitas Multimedia Nusantara berhak menyimpan,
mengalihmediakan/mengalihformatkan, mengelola dalam bentuk pangkalan data
(database), merawat, dan memublikasikan tugas akhir saya selama tetap
mencantumkan nama saya sebagai penulis/pencipta dan sebagai pemilik Hak

Cipta. Demikian pernyataan ini saya buat dengan sebenarnya.

Tangerang, 11 Januari 2024

Yang menyatakan,

&

s

(Janice Kartono)

v
Perancangan Media Promosi.. ., Janice Kartono, Universitas Multimedia Nusantara



KATA PENGANTAR

Segala puji dan syukur dipanjatkan kehadirat Tuhan Yang Maha Esa yang
telah memberikan hikmat, kemampuan, dan kesehatan untuk menyusun laporan
tugas akhir yang berjudul Perancangan Media Promosi untuk Perusahaan BFLY
Indonesia.

Tujuan dari penyusunan laporan tugas akhir ini adalah sebagai salah satu
syarat kelulusan. Penulis memilih topik untuk merancang media promosi untuk
perusahaan BFLY Indonesia. BFLY Indonesia itu sendiri merupakan sebuah
perusahaan merk lokal yang memfokuskan penjualannya pada sepatu yang
diproduksi menggunakan teknologi yang berasal dari Kora Selatan.

Penulis menyadari bahwa selama proses penyusunan laporan ini, penulis
tidak dapat menyelesaikannya sendiri dan mendapat banyak bantuan, bimbingan,
serta arahan dari berbagai pihak. Oleh sebab itu, pada kesempatan ini, penulis
ingin mengucapkan rasa terima kasih kepada:

1. Dr. Ninok Leksono, selaku Rektor Universitas Multimedia Nusantara.

2. Muhammad Cahya Mulya Daulay, S.Sn., M.Ds., selaku Dekan Fakultas
Seni dan Desain Universitas Multimedia Nusantara.

3. Fonita Theresia Yoliando, S.Ds., M.A., selaku Ketua Program Studi
Desain Komunikasi Visual Universitas Multimedia Nusantara.

4. Ardiles Akyuwen, M.Sn., sebagai Pembimbing yang telah memberikan
bimbingan, arahan, dan motivasi atas terselesainya tugas akhir ini.

5. Seluruh dosen Desain Komunikasi Visual Universitas Multimedia
Nusantara yang telah memberikan bimbingan atas terselesaikannya tugas
akhir ini.

6. Keluarga saya yang telah memberikan bantuan dukungan material dan
moral, sehingga penulis dapat menyelesaikan tugas akhir ini.

7. Teman-teman seperjuangan saya yang telah memberikan dukungan dan
motivasi, sehingga penulis dapat menyelesaikan tugas akhir ini.

8. Pihak BFLY Indonesia yang telah berbesar hati untuk memperbolehkan

saya menjadikan BFLY Indonesia sebagai topik perancangan tugas akhir.

v
Perancangan Media Promosi.. ., Janice Kartono, Universitas Multimedia Nusantara



9. Para narasumber yang sudah bersedia meluangkan waktunya untuk
diwawancarai untuk kebutuhan data dalam perancangan tugas akhir ini.
10. Responden yang menyempatkan waktu untuk mengisi kuesioner yang
dibutuhkan dalam pengumpulan data perancangan tugas akhir ini.
11. Dewan sidang yang telah memberikan kritik dan saran terhadap
perancangan tugas akhir ini.
Semoga karya ini dapat bermanfaat dan menjadi motivasi para pembaca dan juga

menambah wawasan para pembaca.

Tangerang, 11 Januari 2024

(Janice Kartono)

vi
Perancangan Media Promosi.. ., Janice Kartono, Universitas Multimedia Nusantara



PERANCANGAN MEDIA PROMOSI UNTUK PERUSAHAAN

BFLY INDONESIA

(Janice Kartono)

ABSTRAK

BFLY Indonesia merupakan sebuah perusahaan lokal yang didirikan pada
tahun 2015 yang berasal dari Korea Selatan dan pada tahun 2017, BFLY
Indonesia dipindah tangankan ke PT. Anugrah Perdana Indonesia (API).
Penjualan BFLY Indonesia saat ini lebih cenderung pada proyek-proyek
institusi, oleh sebab itu adanya keinginan dari pihak BFLY Indonesia untuk
meningkatkan jumlah penjualan business to consumer, khususnya penjualan
melalui marketplace. Melihat adanya potensi dari BFLY Indonesia, pihak
BFLY Indonesia tidak menyangkal bahwa kegiatan promosi dari BFLY
Indonesia belum dilakukan secara maksimal. Dengan adanya masalah
tersebut, penulis bertujuan untuk merancang visual promosi untuk BFLY
Indonesia dengan harapan dapat memperluas pasar, menarik calon
konsumen potensial, serta meningkatkan angka penjualan business to
consumer dari perusahaan BFLY Indonesia, khususnya penjualan melalui
marketplace.

Kata kunci: BFLY Indonesia, perancangan promosi, media promosi
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THE DESIGNING OF BFLY INDONESIA’S PROMOTIONAL

MEDIA

(Janice Kartono)

ABSTRACT (English)

BFLY Indonesia is a local company established in 2015 that is originated
from South Korea, and in the year 2017, BFLY Indonesia is officially signed
under PT. Anugrah Perdana Indonesia (API). In the meantime, BFLY
Indonesia’s sales are tend to come more from institutional projects.
Therefore, there is a wish from BFLY Indonesia to increase their business to
consumer sales, especially sales through marketplace. Aware of their
potential, BFLY Indonesia does not deny that their promotional activities
are not done optimally. Regarding this matter, author is planning to design
BFLY Indonesia’s promotional visuals with the hope to expand their market,
attract more potential consumer, and to further increase their business to
consumer sales number, especially sales through their marketplace.

Keywords: BFLY Indonesia, promotional media, promotion
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