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PERANCANGAN MEDIA PROMOSI UNTUK PERUSAHAAN 

BFLY INDONESIA 

 (Janice Kartono) 

ABSTRAK 

BFLY Indonesia merupakan sebuah perusahaan lokal yang didirikan pada 
tahun 2015 yang berasal dari Korea Selatan dan pada tahun 2017, BFLY 
Indonesia dipindah tangankan ke PT. Anugrah Perdana Indonesia (API). 
Penjualan BFLY Indonesia saat ini lebih cenderung pada proyek-proyek 
institusi, oleh sebab itu adanya keinginan dari pihak BFLY Indonesia untuk 
meningkatkan jumlah penjualan business to consumer, khususnya penjualan 
melalui marketplace.  Melihat adanya potensi dari BFLY Indonesia, pihak 
BFLY Indonesia tidak menyangkal bahwa kegiatan promosi dari BFLY 
Indonesia belum dilakukan secara maksimal. Dengan adanya masalah 
tersebut, penulis bertujuan untuk merancang visual promosi untuk BFLY 
Indonesia dengan harapan dapat memperluas pasar, menarik calon 
konsumen potensial, serta meningkatkan angka penjualan business to 
consumer dari perusahaan BFLY Indonesia, khususnya penjualan melalui 
marketplace. 

 
Kata kunci: BFLY Indonesia, perancangan promosi, media promosi 
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THE DESIGNING OF BFLY INDONESIA’S PROMOTIONAL 

MEDIA 

 (Janice Kartono) 

ABSTRACT (English) 

BFLY Indonesia is a local company established in 2015 that is originated 
from South Korea, and in the year 2017, BFLY Indonesia is officially signed 
under PT. Anugrah Perdana Indonesia (API). In the meantime, BFLY 
Indonesia’s sales are tend to come more from institutional projects. 
Therefore, there is a wish from BFLY Indonesia to increase their business to 
consumer sales, especially sales through marketplace. Aware of their 
potential, BFLY Indonesia does not deny that their promotional activities 
are not done optimally. Regarding this matter, author is planning to design 
BFLY Indonesia’s promotional visuals with the hope to expand their market, 
attract more potential consumer, and to further increase their business to 
consumer sales number, especially sales through their marketplace. 
 
Keywords: BFLY Indonesia, promotional media, promotion 
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