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PERANCANGAN ULANG IDENTITAS VISUAL 

BRAND SKINCARE PORE HERO   

 (Joshua Bonaventura Satya Rutji) 

ABSTRAK 

Seiring berjalannya perkembangan zaman perawatan kulit atau skincare 
sudah tidak lagi ditujukan hanya kepada perempuan, namun juga laki-laki 
untuk menjaga penampilan agar terlihat layak untuk tampil di masyarakat. 
Pore Hero merupakan salah satu brand skincare lokal yang berfokus pada 
skincare eksfoliasi dan memiliki pesan kepada masyarakat untuk lebih 
percaya diri dengan apa pun kondisi kulit yang mereka miliki. Sama seperti 
merek pada umumnya, Pore Hero juga memiliki identitas visual mereka 
sendiri, namun terdapat ketidaksesuaian antara identitas visual terhadap 
target konsumen yang dituju, dimana identitas visual Pore Hero lebih 
dominan pada salah satu jenis kelamin, yaitu perempuan, padahal target 
konsumen dari Pore Hero merupakan laki-laki dan perempuan. Melihat 
masalah tersebut, penulis ingin memberikan solusi untuk melakukan 
perancangan ulang identitas visual brand skincare Pore Hero.  
 
Kata kunci: Identitas Visual, Perancangan Ulang, Pore Hero  
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RE-DESIGNING VISUAL IDENTITY OF 

PORE HERO SKINCARE BRAND 

 (Joshua Bonaventura Satya Rutji) 

ABSTRACT (English) 

As time goes by, skincare is no longer only for women, but also for men to 
maintain their appearance in order to look decent in society. Pore Hero is 
one of the local skincare brands that focuses on exfoliating skincare and has 
a message to the public to be more confident with any skin condition they 
have. Just like other brands, Pore Hero also has their own visual identity, 
but there is an incompatibility between the visual identity and the intended 
target consumers, where Pore Hero's visual identity is more dominant in 
only one gender, women, while the intended target consumers of Pore Hero 
are both men and women. Seeing this problem, the author wants to provide 
a solution to redesign the visual identity of the skincare brand Pore Hero. 
 
Keywords: Visual Identity, Redesign, Pore Hero 
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