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PERANCANGAN REBRANDING  

USAHA SOSIAL NRSIMHA INDONESIA 

(Karen Audriel Umar) 

ABSTRAK 

Nrsimha Indonesia merupakan sebuah usaha sosial yang didirikan pada tahun 

2012 oleh Ngurah Pandu, berfokus pada edukasi dan konservasi alam liar di 

Indonesia. Munculnya misinterpretasi terhadap branding Nrsimha Indonesia 

yang sekarang membuat visi dan misi mereka tidak tercapai sepenuhnya.Visi 

dan misi yang dimaksud yaitu mendukung lembaga konservasi alam liar di 

Indonesia melalui penjualan produk wearable goods mereka. Selain itu, 

inkonsistensi dalam penggunaan elemen visual yang digunakan pada media 

sosial Instagram, Tiktok, serta website Nrsimha Indonesia juga menjadi 

tantangan. Dalam perancangan ini, strategi rebranding diajukan untuk 

mengatasi masalah tersebut dengan menyelaraskan citra Nrsimha Indonesia 

dengan visi dan misi yang dimilikinya. Metodologi penelitian yang 

digunakan adalah kuantitatif melalui kuesioner, serta kualitatif melalui 

wawancara, focus group discussion, studi referensi, dan studi eksisting. 

Sedangkan teori perancangan yang digunakan diambil dari buku berjudul 

‘Designing Brand Identity’ karya Alina Wheeler yang meliputi lima tahap 

perancangan, yaitu conduction research, clarifying strategy, designing 

identity, creating touchpoints, dan managing assets. 

 

Kata kunci: Usaha sosial, rebranding, kehidupan alam liar 
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REBRANDING OF NRSIMHA INDONESIA  

SOCIAL ENTERPRISE 

 (Karen Audriel Umar) 

ABSTRACT (English) 

Nrsimha Indonesia is a social enterprise founded in 2012 by Ngurah Pandu, 

focused on education and wildlife conservation in Indonesia. The emergence 

of misinterpretations regarding Nrsimha Indonesia's current branding has 

resulted in their vision and mission not being fully achieved. The intended 

vision and mission are to support wildlife conservation institutions in 

Indonesia through the sale of their wearable goods products. Additionally, 

inconsistencies in the use of visual elements on social media platforms like 

Instagram, TikTok, and the Nrsimha Indonesia website also pose challenges. 

In this design, a rebranding strategy is proposed to address these issues by 

aligning Nrsimha Indonesia's image with its vision and mission. The research 

methodology used includes quantitative methods through questionnaires, and 

qualitative methods through interviews, focus group discussions, reference 

studies, and existing studies. The design theory used is taken from the book 

titled 'Designing Brand Identity' by Alina Wheeler, which includes five design 

stages: conducting research, clarifying strategy, designing identity, creating 

touchpoints, and managing assets. 

 

Keywords: Social enterprise, rebranding, wildlife 
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