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STRATEGI KOMUNIKASI MEREK NURCAHYO INTUITION

POWER SEBAGAI KONSULTAN SUMBER DAYA MANUSIA

FADLY ZULFIKAR ALI

ABSTRAK

Kurangnya ketepatan dan kecepatan dalam pengambilan keputusan menjadi
salah satu faktor penyebab yang tidak efektifnya produktivitas suatu
perusahaan sehingga melahirkan suatu implikasi yang signifikan dalam suatu
perusahaan. Dalam mengambil keputusan pada kondisi lingkungan yang tidak
pasti sebab kompleksitas dalam berbagai informasi sehingga melahirkan
kecemasan untuk mengambil keputusan, maka dibutuhkan peran intuisi.
Intuisi merupakan salah satu soft skill yang diperlukan tenaga kerja untuk
bersaing dalam era revolusi industri 4.0. Nurcahyo Intuition Power hadir
sebagai konsultan yang bergerak pada layanan konsultan sumber daya
manusia yang memfokuskan pada pemberdayaan sumber daya manusia
melalui kekuatan intuisi. Dalam perjalanan bisnisnya, Nurcahyo Intuition
Power memiliki kompetitor pada bidang yang sama. Namun, Nurcahyo
Intuition Power tetap berhasil mencapai kesuksesan dengan Kerjasama
terhadap 100 lebih klien BUMN, swasta, bank, bahkan manajemen artis
karena citra yang dibangun melalui komunikasi merek. Penelitian ini
bertujuan untuk menganalisis strategi komunikasi merek Nurcahyo Intuition
Power sebagai konsultan sumber daya manusia dengan pendekatan kualitatif,
serta teori komunikasi merek brand guidelines dan Paul Temporal guna
mendapatkan informasi tentang aktivitas komunikasi merek Nurcahyo
Intuition Power. Penelitian ini dilakukan dengan wawancara bersama
narasumber yang berperan dalam pemasaran Nurcahyo Intuition Power dan
observasi. Penelitian ini dilakukan guna menganalisa strategi komunikasi
merek yang dilakukan oleh Nurcahyo Intuition Power. Hasil penelitian ini
menemukan bahwa Nurcahyo Intuition Power telah membuat panduan dari
identitas merek berupa filosofi dan logo sehingga dapat memasarkan merek
melalui pengiklanan, hubungan masyarakat, pemasaran digital, penjualan
pribadi, pemasaran langsung, serta promosi.

Kata kunci: Komunikasi Merek, Strategi Komunikasi Merek, Nurcahyo
Intuition Power
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BRAND COMMUNICATION STRATEGY OF NURCAHYO
INTUITION POWER AS A HUMAN RESOURCES

CONSULTANT

FADLY ZULFIKAR ALI

ABSTRACT

The lack of accuracy and speed in decision-making is one of the factors
causing the inefficiency of a company’s productivity, which has significant
implications for a company. In making decisions in circumstances of
uncertainty due to the complexity of a variety of informations that gives rise
to anxiety to make decisions, the role of intuition is required. Intuition is one
of the soft skills that the workforce needs to compete in the era of the 4.0
industrial revolution. Nurcahyo Intuition Power is present as a consultant
that moves on a human resource consulting service that focuses on
empowering human resources through the power of intuition. In the course
of business, Nurcahyo Intuition Power has competitors in the same field.
However, Nurcahyo Intuition Power still managed to success with
collaboration against over 100 BUMN clients, private, banking, even artist
management because of the image built through brand communication. This
study aims to analyze the communication strategy of Nurcahyo Intuition
Power as a human resources consultant with a qualitative approach, as well
as the theory of brand communication guidelines and Paul Temporal in order
to obtain information about the communication activity of the consultant. The
study was conducted with a joint interview and observation of sources who
played a role in the marketing of Nurcahyo Intuition Power. The research
was carried out to analyse the brand communication strategy conducted by
Nurcahyo Intuition Power. The results of this study found that Nurcahyo
Intuition Power has made guidance from the brand identity as philosophy and
logo so it can market the brand through advertising, public relations, digital
marketing, personal sales, direct marketing, and promotion.

Keywords: Brand Communication, Brand Communication Strategy
Nurcahyo Intuition Power
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