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ABSTRAKSI

Pemanfaatan sumber daya untuk pemenuhan kebutuhan manusia mengakibatkan
terjadinya pencemaran lingkungan, sehingga akan berdampak pada menurunnya
kualitas lingkungan. Penanganan limbah minyak goreng di lingkungan rumah
tangga mungkin belum sepenuhnya menjadi perhatian. Minimnya kesadaran dan
pengetahuan masyarakat, secara khusus ibu rumah tangga akan efek, bahaya, dan
solusi minyak goreng bekas membuat kebiasaan tersebut masih terus dilakukan.
Fenomena ini menjadi landasan utama yang melatarbelakangi perancangan
kampanye sosial SIDALANG melalui media visual.

Perancangan dilakukan melalui beberapa tahapan yaitu mulai proses pencarian
data menggunakan metode penelitian kualitatif, mindmapping keseluruhan data,
hingga sampai pada tahap pengembangan ide dan konsep visual kampanye.
Melalui proses tersebut maka diharapkan perancangan ini dapat memenuhi tujuan
yaitu memberikan edukasi kepada masyarakat untuk tidak membuang minyak
dengan cara tidak tepat, tetapi memberikan solusi pengolahan dan
pemanfaatannya.

Kata Kunci: Kampanye Sosial, Limbah, Minyak Jelantah, Daur Ulang
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ABSTRACT

The utilization of resources for human need resulted in environment
contamination, so gradually it will have an impact on environmental degradation.
Until these days, domestic treatment of waste cooking oil may not have been fully
concerned. The lack of awareness and knowledge, specifically housewifery, about
the effects, dangers and solutions, make these habits is still underway. Given this
fact, SIDALANG social campaign is launched.

The design is done through several stages; the data research process is using
qualitative researches methods, mindmapping, and visual developments stage to
create overall concept. Through this stages, the result is to reach the goal by
providing education to the community, by not throwing waste cooking oil
carelessly, but focusing in the solution of processing and utilization.

Keywords: Social Campaign, Waste Vegetable Oil, Reuse, Recycle
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