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PERANCANGAN ULANG IDENTITAS VISUAL 

HJ COLLECTABLES 

 (Jesslyn Vania) 

ABSTRAK 

HJ Collectables merupakan brand yang menjual berbagai jenis merchandise 

dari acara hiburan (Anime/Manga/Vtuber/K-Pop/Game) yang sudah hadir 

hingga saat ini maupun masa yang akan datang dengan menggunakan gaya 

desain dari para artis sendiri. HJ Collectables ini merupakan usaha baru yang 

dikembangkan melalui mata kuliah Magang Kewirausahaan yang 

menjalankan program Wirausaha Merdeka. Program tersebut mengajarkan 

penulis dalam menjalani sebuah usaha dimana melakukan pembentukan ide 

bisnis hingga sampai business plan. Sebagai salah satu usaha yang menjual 

merchandise, HJ Collectables memiliki permasalahan dalam identitas visual 

yang milikinya. Berdasarkan data yang didapatkan dari metode kualitatif dan 

kuantitatif, HJ Collectables belum memiliki visual yang kuat dan belum 

menggambarkan bidang usahanya sehingga kurang dikenal oleh target 

audiens. Maka dari itu, penulis akan melakukan perancangan ulang identitas 

visual HJ Collectables untuk meningkatkan awareness dan kepercayaan 

mereka untuk membeli produk yang dijual. Penulis akan menggunakan 

metode desain Alina Wheeler dari buku Designing Brand Identity dalam 

proses perancangan desain dan media-media yang akan digunakan. 

 

Kata kunci: Perancangan Ulang, Identitas Visual, HJ Collectables 
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REDESIGN THE VISUAL IDENTITY OF HJ COLLECTABLES 

 (Jesslyn Vania) 

ABSTRACT (English) 

HJ Collectables is a business that sells various types of merchandise related 

to entertainment programs (Anime/Manga/Vtuber/K-Pop/Game) that have 

been present up to now and in the future using the design styles of the artists 

themselves. This new business is developed through the Entrepreneurship 

Internship course, which runs the Wirausaha Merdeka program. This 

program teaches the author how to run a business, from forming a business 

idea to a business plan. As a business that sells merchandise, HJ Collectables 

has problems with its visual identity. Based on data obtained from qualitative 

and quantitative methods, HJ Collectables does not have strong visuals and 

does not visualize the business field so it is not well known by the target 

audience. Therefore, the author will redesign the visual identity of HJ 

Collectables to increase their awareness and trust in buying the products. 

The author will use Alina Wheeler's design method from the book Designing 

Brand Identity in the design planning process and the media that will be used.  

 

Keywords: redesign, visual identity, HJ Collectables 
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