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Puji dan syukur kepada Tuhan Yang Maha Esa atas berkat dan karunia- 
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‘Perancangan Kampanye Interaktif untuk Mencegah Impulsive Buying pada Produk 
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penggunaan kosmetik juga dapat meningkatkan kepercayaan diri dan memperbaiki 

penampilan seseorang. Sehingga penggunaan produk kosmetik sudah tidak asing 
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sekitar.  
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kebutuhkan, serta tidak direncakan. Disisi lainnya, pembelian produk yang 
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dikarenakan limbah sampah yang dihasilkan oleh industri kosmetik sangatlah besar 

dan sebagian besar tidak dapat didaur ulang. Dengan demikian, penulis ingin 

meningkatkan kesadaran akan pentingnya menjadi konsumen produk kosmetik 

yang bertanggung jawab dan dikemas kedalam ilmu desain.  
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PERANCANGAN KAMPANYE INTERAKTIF 

UNTUK MENCEGAH IMPULSIVE BUYING 

PADA PRODUK KOSMETIK 

 (Naomi Jolanda) 

ABSTRAK 

Pembelian impulsif adalah suatu kegiatan pembelian bukan karena kebutuhan 
untuk menggunakan produk tertentu dan dilakukan tanpa rencana 
sebelumnya. Disisi lainnya, limbah plastik yang dihasilkan oleh industri 
kosmetik tidak bisa dianggap sepele.  Dalam perancangan ini, penulis 
menggunakan metode kuantitatif dan kualitatif untuk pengumpulan data yaitu 
dengan wawancara, FGD, dan kuesioner. Berdasarkan data yang didapatkan 
dari hasil penelitian, ditemukan bahwa masyarakat belum menyadari dampak 
negatif dari impulsive buying baik untuk diri sendiri, maupun untuk 
lingkungan. Dengan ini, diperlukannya perancangan kampanye interaktif 
sebagai wadah untuk edukasi, meningkatkan kesadaran, serta mengubah 
perilaku impulsive buying, khususnya pada produk kosmetik. Metodologi 
perancangan yang digunakan berdasarkan teori Robin Landa dengan strategi 
AISAS oleh Sugiyama dan Andree. Melalui perancangan yang dibuat, dapat 
disimpulkan bahwa dalam merancang visual kampanye, diperlukannya 
pemanfaatan emosi dan strategi komunikasi yang baik, dengan ini tujuan dan 
pesan kampanye dapat tersampaikan dengan efektif. 
 
Kata kunci: impulsive buying, limbah kosmetik, kampanye interaktif 
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DESIGNING AN INTERACTIVE CAMPAIGN TO PREVENT 

IMPULSIVE BUYING OF COSMETIC PRODUCTS 

 (Naomi Jolanda) 

ABSTRACT (English) 

Impulse buying is a purchasing activity driven not by the need to use a particular 
product and often done without prior planning. On the other hand, plastic waste 
generated by the cosmetics industry cannot be underestimated. In this design 
project, the author employs both quantitative and qualitative methods for data 
collection, including interviews, focus group discussions (FGDs), and 
questionnaires. Based on the data obtained from the research, it was found that the 
public is not yet aware of the negative impacts of impulse buying, both on 
themselves and the environment. Therefore, there is a need for designing an 
interactive campaign as a platform for education, raising awareness, and changing 
impulse buying behavior, especially regarding cosmetic products. The design 
methodology used is based on Robin Landa's theory and the AISAS strategy by 
Sugiyama and Andree. From the design process, it can be concluded that in 
creating campaign visuals, it is necessary to utilize emotions and effective 
communication strategies so that the campaign's goals and messages can be 
conveyed effectively. 
 
Keywords: impulsive buying, cosmetic waste, interactive campaign 
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