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PERANCANGAN KAMPANYE PENGGUNAAN HONEYCOMB

PAPER WRAP SEBAGAI ALTERNATIF BUBBLE WRAP

Yuliana Tanthia

ABSTRAK

Pusat Penelitian Oseanografi dan Pusat Penelitian Kependudukan LIPI
mengadakan survei online terkait kondisi sampah plastik di Jabodetabek.
Terdapat 96% paket belanja online menggunakan plastik sebagai bungkus, di
mana bubble wrap menjadi salah satu yang paling umum. Situasi ini
mengakibatkan peningkatan limbah plastik akibat aktivitas belanja online.
Terdapat lebih ramah lingkungan karena terbuat dari kertas daur ulang yang
100% dapat didaur ulang. Untuk mengurangi penggunaan berlebihan bubble
wrap dan mendorong perubahan perilaku, diperlukan kampanye yang
menyadarkan masyarakat dan pelaku UMKM tentang keberadaan alternatif
seperti honeycomb paper wrap. Ternyata, masyarakat masih belum sadar
adanya alternatif seperti honeycomb paper wrap. Maka dari itu, penulis ingin
merancang kampanye mengenai penggunaan honeycomb paper wrap sebagai
alternatif bubble wrap. Metode yang digunakan adalah mix method dan teori
komunikasi untuk perancangan kampanye adalah AISAS dengan hasil desain
utama di sosial media.

Kata kunci: Sampah Plastik, E-Commerce, Honeycomb Paper Wrap
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DESIGNING A CAMPAIGN FOR THE USE OF HONEYCOMB

PAPER WRAP AS AN ALTERNATIVE TO BUBBLE WRAP

Yuliana Tanthia

ABSTRACT (English)

The Indonesian Institute of Sciences (LIPI) Oceanography Research Center
and Population Research Center conducted an online survey regarding the
condition of plastic waste in the Jabodetabek area. It was found that 96% of
online shopping packages used plastic as packaging, with bubble wrap being
one of the most common types. This situation has resulted in an increase in
plastic waste due to online shopping activities. There are more
environmentally friendly options available, such as 100% recyclable recycled
paper. To reduce excessive use of bubble wrap and encourage behavioral
changes, a campaign is needed to raise awareness among the public and
Small and Medium Enterprises (UMKM) about alternatives like honeycomb
paper wrap. Surprisingly, the public is still unaware of alternatives such as
honeycomb paper wrap. Therefore, the author aims to design a campaign
promoting the use of honeycomb paper wrap as an alternative to bubble
wrap. The method used is a mix of methods, and the communication theory
for campaign design is AISAS, with the main design output intended for social
media.

Keywords: Plastic Waste, E-Commerce, Honeycomb Paper Wrap
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