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PERANCANGAN WEBSITE PROMOSI EKOWISATA 

BAHARI PANTAI TELUK KILUAN 

 (Kimmy Marvin Sasmita) 

ABSTRAK 

 

Teluk Kiluan merupakan sebuah teluk yang terletak di Provinsi Lampung, 

Indonesia, yang terkenal sebagai destinasi pariwisata untuk melihat lumba-

lumba. permasalahan yang ditemukan yaitu penurunan jumlah pengunjung 

Pantai Teluk Kiluan yang signifikan dibandingkan sebelum pandemi yang 

mencapai dua kali lipat. Hal ini disayangkan mengingat Pantai Kiluan 

memiliki keindahan, keunikan, dan fasilitas yang patut dipromosikan dan 

tidak kalah dengan pantai-pantai lain di Indonesia yang ramai pengunjung. 

Melalui rancangan situs web dapat membantu pemerintah mencapai targetnya 

dalam meningkatkan kunjungan wisatawan ke Provinsi Lampung pada tahun 

2023 salah satunya melalui keindahan yang ditawarkan Pantai Kiluan. Selain 

itu, perancangan promosi media interaktif digital ini dapat menimbulkan efek 

bola salju berupa amplifikasi terhadap perekonomian masyarakat sekitar 

seperti usaha yang bergerak di bidang transportasi dan penginapan untuk 

menunjang pengalaman wisata para pengunjung. Untuk membuat aplikasi 

tersebut efektif, unik, dan tepat guna maka digunakan metode hybrid atau 

mixed yang menggabungkan pengumpulan data kuantitatif (survei) dan 

kualitatif (wawancara). Adapun teori yang digunakan sebagai kerangka 

berpikir dalam menjawab rumusan masalah yakni teori Design Thinking. 

 

Kata kunci: Promosi, Interaktif, Pantai Kiluan 
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DEVELOPMENT OF A PROMOTIONAL WEBSITE FOR 

COASTAL ECOTOURISM IN TELUK KILUAN 

 (Kimmy Marvin Sasmita) 

ABSTRACT (English) 

 

Teluk Kiluan is a bay located in the Lampung Province, Indonesia, Popular 

as a tourist destination for dolphin-watching. The design concept originates 

from a real issue, namely the significant decrease in the number of visitors to 

Kiluan Beach post-pandemic, which saw a drastic drop compared to the 

period before the pandemic, which was twice as much. This is regrettable 

considering Kiluan Beach possesses beauty, uniqueness, and facilities worthy 

of promotion, not inferior to other crowded beaches in Indonesia. The hope 

is that through this website design, it can assist the government in achieving 

its target of increasing tourist visits to the Lampung Province in 2023, 

highlighting the beauty offered by Kiluan Beach. Additionally, this interactive 

digital media promotion design aims to generate a snowball effect, amplifying 

the local economy, particularly for businesses in transportation and 

accommodation, to support the tourist experience. To make the application 

effective, unique, and practical, a hybrid or mixed method is employed, 

combining quantitative data collection (surveys) and qualitative data 

(interviews). The theory used as a framework for addressing the problem 

statement is the Design Thinking theory. 

 

Keywords: Promotion, Interaction, Kiluan Beach 
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