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PERANCANGAN KAMPANYE SOSIAL UNTUK MENCEGAH
PELANGGARAN LAMPU MERAH OLEH

PENGENDARA SEPEDA MOTOR
(Mikhael Vincent Tendy)

ABSTRAK

Pada tahun 2022, Korlantas Polri menyatakan bahwa sebagian besar dari
kecelakaan lalu lintas di Indonesia melibatkan pengendara sepeda motor.
Pelanggaran lalu lintas yang paling sering mereka lakukan adalah
mengabaikan lampu merah. Polres Metro Tangerang Kota menjadikan
pelanggaran tersebut menjadi salah satu sasaran utama dalam pemberlakuan
kembali tilang manual. Selain itu, pihak Polres Metro Tangerang Kota
menyatakan bahwa pelanggaran lampu merah oleh pengendara motor masih
kerap terjadi. Meskipun begitu, tidak ada upaya sosialisasi dari Polres Metro
Tangerang Kota yang secara khusus menangani pelanggaran tersebut. Faktor
terbesar dibalik terjadinya kecelakaan lalu lintas adalah kurangnya disiplin
dari para pengguna jalan (Damayanti, 2014). Oleh karena itu, apabila para
pengendara sepeda motor tetap dibiarkan menerobos lampu merah, maka
jumlah korban kecelakaan lalu lintas akan bertambah. Berdasarkan
penjelasan tersebut, penulis merancang sebuah kampanye untuk
menanamkan disiplin berlalu lintas kepada para pengendara sepeda motor
sehingga mereka tidak melanggar lampu merah. Kampanye ini dirancang
menggunakan metode milik Robin Landa, seperti yang tertulis pada
Advertising by Design (2010). Hasil dari perancangan ini merupakan
kampanye yang mampu meyakinkan para pengendara sepeda motor untuk
tidak melanggar lampu merah.

Kata kunci: Kampanye, pelanggaran, lampu merah, lalu lintas
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DESIGNING A SOCIAL CAMPAIGN TO PREVENT

RED LIGHT VIOLATIONS BY

MOTORCYCLE RIDERS

(Mikhael Vincent Tendy)

ABSTRACT (English)

In 2022, Korlantas Polri stated that the majority of traffic accidents in
Indonesia involve motorbike riders. The traffic violation they most often
commit is ignoring red lights. The Tangerang City Metro Police has made
this violation one of the main targets in the reintroduction of manual
ticketing. Apart from that, the Tangerang City Metro Police stated that red
light violations by motorcyclists still occur frequently. However, there has
been no outreach effort from the Tangerang City Metro Police to specifically
handle this violation. The biggest factor behind the occurrence of traffic
accidents is the lack of discipline of road users (Damayanti, 2014). Therefore,
if motorcyclists are allowed to continue running red lights, the number of
traffic accident victims will increase. Based on this explanation, the author
designed a campaign to instill traffic discipline in motorcyclists so they do
not violate red lights. This campaign was designed using the Robin Landa
method, as written in Advertising by Design (2010). The result of this design
is a campaign that is able to convince motorcyclists not to run red lights..

Keywords: Campaign, violation, red light, traffic
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