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PERANCANGAN KAMPANYE SOSIAL DONASI RAMBUT

UNTUK PENDERITA KANKER

(Ivan Pratama Putra)

ABSTRAK

Kanker merupakan penyakit yang disebabkan oleh pertumbuhan sel yang
abnormal terjadi di dalam tubuh. Kanker memasuki urutan nomor dua di
dunia yang menyebabkan kematian. Di Indonesia, perempuan termasuk
kelompok tertinggi terkena kanker karena kanker payudara merupakan

kanker terbanyak yang diidap kemudian diikuti oleh kanker serviks.

Pengobatan umum yang dilakukan terhadap penderita kanker adalah
kemoterapi, dimana metode ini menggunakan obat-obatan sehingga
menimbulkan berbagai efek samping salah satunya kebotakan. Psikis para

pasien kemoterapi berdampak karena perubahan tubuh pada mereka,
sehingga kebutuhan seperti rambut palsu dapat membantu mereka kembali

percaya diri. Rambut palsu memiliki beragam jenis bahan yaitu asli dan
sintetis. Bahan sintetis diminati pasien kanker dikarenakan harganya

terjangkau akan tetapi tidak tahan lama dan tidak senyaman bahan asli.
Sedangkan bahan asli memiliki ketahanan yang cukup lama serta memiliki
kenyamanan akan tetapi harganya yang cukup mahal. Oleh karena itu,

diperlukan solusi berupa perancangan kampanye donasi rambut untuk
penderita kanker untuk membantu para pasien kanker merasa tidak

dibedakan dengan orang lain. Pada perancangan tugas akhir ini, metode

penelitian yang digunakan adalah kualitatif dan kuantitatif yaitu penyebaran

kuesioner secara daring dan wawancara

Kata kunci: Kanker, Kemoterapi, Rambut Palsu, Donasi Rambut,
Kampanye Sosial
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DESIGN OF HAIR DONATION FOR CANCER PATIENTS

SOCIAL CAMPAIGN

(Ivan Pratama Putra)
ABSTRACT (English)

Cancer is a disease caused by abnormal cell growth occurring in the body.
Cancer is the number two cause of death in the world. In Indonesia, women
are among the highest groups affected by cancer because breast cancer is
the most common cancer suffered, followed by cervical cancer. The common
treatment for cancer sufferers is chemotherapy, where this method uses
drugs which cause various side effects, one of which is baldness.
Chemotherapy patients' psychology is affected by changes in their bodies,
so necessities such as wigs can help them regain their confidence. Wig hair
has various types of materials, namely genuine and synthetic. Synthetic
materials are popular with cancer patients because they are affordable, but
they are not as long-lasting and not as comfortable as real materials. While
the original material is quite durable and comfortable, the price is quite
expensive. Therefore, a solution is needed in the form of designing a hair
donation campaign for cancer sufferers to help cancer patients feel no
different from other people. In designing this final assignment, the research
methods used were qualitative and quantitative, namely distributing online
questionnaires and interviews.

Keywords: Cancer, Chemotherapy, Wig, Hair Donation, Social Campaign
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