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PERANCANGAN PROMOSI RESTORAN BUMBU MOYANG

BAGI REMAJA AKHIR USIA 18-24 TAHUN

(Ellen Senjaya)

ABSTRAK

Bumbu Moyang merupakan restoran yang didirikan pada tahun 2011 di
Pantai Indah Kapuk, Jakarta Utara. Bumbu Moyang menyajikan masakan
favorit tradisional Indonesia dari Sabang sampai Merauke dengan
menggunakan bumbu rempah-rempah tanpa pelezat buatan. Mengusung
tema makan di rumah dengan nuansa tempo dulu, interior Bumbu Moyang
dilengkapi dengan beragam koleksi antik dan vintage klasik yang
menampilkan budaya dan benda keseharian pada Indonesia masa lampau.
Dalam proses perancangan, penulis melakukan penelitian dengan
menggunakan metode kualitatif yang terdiri dari observasi, wawancara,
kuesioner, studi eksisting, dan studi referensi. Berdasarkan wawancara
dengan pemilik Bumbu Moyang, Tan Ratna Juwita, diketahui Bumbu
Moyang mengalami penurunan omzet dan jumlah pengunjung sebesar 50%
dari sebelum pandemi. Hingga saat ini, Bumbu Moyang mengalami
kesulitan dalam membangkitkan omzetnya karena memiliki keterbatasan
media promosi dan kalah bersaing dengan restoran baru. Berdasarkan hasil
kuesioner, diketahui 68% responden tidak mengetahui Bumbu Moyang dan
23% belum pernah mengunjunginya meskipun mengetahui Bumbu Moyang.
Apabila masalah yang dihadapi tidak segera diatasi, Bumbu Moyang dapat
mengalami kebangkrutan yang juga berkaitan dengan pelestarian makanan
tradisional Indonesia di tengah budaya asing dan globalisasi. Oleh karena
itu, Bumbu Moyang perlu meningkatkan visibilitas unique selling point-nya
melalui promosi yang efektif dengan visual yang menarik di berbagai media
agar tetap bisa bersaing dengan restoran baru dan membangkitkan omzet.

Kata kunci: Promosi, restoran, kuliner tradisional Indonesia
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BUMBU MOYANG RESTAURANT PROMOTIONAL DESIGN

FOR LATE ADOLESCENTS AGED 18-24 YEARS

(Ellen Senjaya)

ABSTRACT (English)

Bumbu Moyang is a restaurant founded in 2011 in Pantai Indah Kapuk,
North Jakarta. Bumbu Moyang serves favorite traditional Indonesian dishes
from Sabang to Merauke, using authentic spice blends without artificial
flavor enhancers. Embracing the theme of dining at home with a vintage
touch, Bumbu Moyang's interior is adorned with various classic antique and
vintage collections showcasing the culture and everyday items from
Indonesia's past. In the design process, the author conducted qualitative
research using methods such as observation, interviews, questionnaires,
existing studies, and reference studies. Based on an interview with the
owner of Bumbu Moyang, Tan Ratna Juwita, it was revealed that Bumbu
Moyang experienced a 50% decrease in revenue and visitors since the
pandemic. Up to now, Bumbu Moyang has struggled to revive its revenue
due to limited promotional media and competition with new restaurants.
According to the questionnaire results, 68% of respondents are not aware of
Bumbu Moyang, and 23% have never visited despite knowing about it. If the
issues are not promptly addressed, Bumbu Moyang could face bankruptcy,
which also relates to the preservation of traditional Indonesian cuisine
amidst foreign cultures and globalization. Therefore, Bumbu Moyang needs

to enhance the visibility of its unique selling points through effective and

visually appealing promotions across various media to compete with new

restaurants and boost revenue.

Keywords: Promotion, restaurant, Indonesia traditional culinary
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