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PERANCANGAN ULANG IDENTITAS VISUAL MJ BABY 

STORE 

 (Eccellenza Valente Luciano) 

ABSTRAK 

MJ Baby Store adalah sebuah toko yang menyediakan perlengkapan serta 

kebutuhan bayi, anak, dan ibu yang baru melahirkan dari berbagai brand 

ternama. Meskipun logo MJ Baby Store saat ini sederhana dan mudah 

dimengerti, namun logo tersebut belum mencerminkan citra atau image dari 

brand. Identitas visual MJ Baby Store juga belum memiliki konsistensi 

karena logo yang terdapat di toko, media sosial, aplikasi e-commerce, dan 

seragam staf berbeda-beda. Perancangan ulang identitas visual MJ Baby Store 

bertujuan untuk memberikan identitas visual yang mencerminkan citra dari 

MJ Baby Store dan memiliki ciri khas sehingga dapat membuatnya 

outstanding di antara ruko-ruko. Dengan memiliki identitas visual yang unik 

dan eye-catching, masyarakat akan lebih mudah membedakannya dengan 

brand lain sehingga MJ Baby Store dapat lebih melekat di hati dan benak para 

pelanggan. Penulis menggunakan metode perancangan yang berasal dari 

buku “Designing Brand Identity” yang ditulis oleh Alina Wheeler (2018). 

Perancangan ini telah menciptakan berbagai media kolateral yang disusun 

dalam sebuah brand guidelines untuk menunjang brand tersebut. Dengan 

adanya brand guidelines akan meminimalisir terjadinya inkonsistensi 

penggunaan elemen identitas visual. 

 

Kata kunci: perancangan ulang, identitas visual, logo, merek 
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THE REDESIGN OF MJ BABY STORE’S VISUAL IDENTITY 

 (Eccellenza Valente Luciano) 

ABSTRACT (English) 

MJ Baby Store is a store that provides supplies and necessities for babies, 

children, and mothers from various well-known brands. Although the current 

MJ Baby Store logo is simple and easy to understand, it does not yet reflect 

the image of the brand. The visual identity of MJ Baby Store is also 

inconsistent, as the logo used in the store, social media, e-commerce 

applications, and staff uniforms differs. The redesign of MJ Baby Store's 

visual identity aims to create an identity that reflects a baby supplies brand 

and makes it distinctive, so it can leave a lasting impression on customers. 

With a unique and eye-catching visual identity, it will be easier for people to 

differentiate it from other brands, making MJ Baby Store more memorable. 

The design method employed by the author is based on the book "Designing 

Brand Identity" by Alina Wheeler (2018). This design has created various 

collateral media that are organized in a brand guidelines to support the 

brand. The brand guidelines will minimize inconsistencies in the use of visual 

identity elements. 

 

Keywords: redesign, visual identity, logo, brand 
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